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Kreativni ekonomika — vybrané ekonomické, pravni, amsmedialni a informacni

aspekty

KLOUDOVA, Jitka, et al. Kreativni ekonomika : vybrané ekonomické, pravni, masmedidini a
informatizacni aspekty. Bratislava : Eurokodex, 2010. 216 s. ISBN 978-80-89447-20-6. (broz.)

ey EK0N07M IK A ; Recenzovand publikace je kolektivnim dilem

n€kolika autord, ktefi ve svych jednotlivych
o'e KREATIVN' piispévcich nahliZzeji na problémy kreaJtiVity, reysp.
kreativni ekonomiky zpohledu riznych aspekti
vybranych védnich disciplin. Vybér a volba témat
byly vcelku pfirozen¢ dény disponibilnimi
kapacitami vyzkumného tymu a jeho odbornou
Rreativni eonomiNea profilaci, jakoz 1 fakultni institucionalizaci
wbrané ekonomické, pravni, masmedialni Bratislavské vysoké Skoly prava. Vznikla tak
a informatizaéni aspekty .

publikace, kde vedle tvodu do problému (&ast
LIS ) prvni), je obsazena ekonomicka problematika (Cast
: \ druhd), pravni pojeti (Cast tieti), masmedidlni aspekt
(Cast ctvrtd) a informaticky pohled na problém
kreativity (Cast patd). Kazdd zuvedenych ctyfech
o casti nabizi dil¢i specificky pohled z hlediska
zkoumani zminénych védnich disciplin. Vznikla tak
zajimava a uzitecnd publikace, kterd se muize stat
vychodiskem pro odbornou diskusi o problému

»kreativni ekonomiky*, resp. ,,kreativity.*

Jitka KLOUDOVA

Je vhodné zminit, Ze problém kreativity je svym
puvodem pifedmétem vyzkumu psychologie, kdy i v
druhé polovin€ minulého stoleti miizeme nalézt odborné prace jak Ceskych tak 1 slovenskych
psychologl zabyvajicich se kreativitou (v té¢ dobé spiSe oznaCované terminem ,,tvotivosti®).
Ze zminéné doby jsou mné na Slovensku zndmy i rozpracované postupy a metody pro
diagnostikovani této ,,osobnostni zptlisobilosti a navrzeny rtizné metriky pro jeji méfeni
(Vonkomer). V té dob& nebylo existujici spoleCenské klima pfili§ naklonéno takovym
vyzkumnym projektim, a to patrné proto, ze poznatky o vyzkumu tvofivosti signalizovaly
néco, co nebylo mozné vysvétlit jen ,determinujicim socidlnim vlivem* (socialnim
prostiedim) na formovani tvofivosti. Tak zlstaly na tu dobu hodnotné vyzkumné poznatky
»ukryty* v nepfili§ zvetejiiovanych publikacich. Bylo by jisté¢ zajimavé se i o takovou reflexi
(a psychologicky pohled na kreativitu) pokusit v nékteré z dalSich analyz kreativity.
Ptedpokléadalo by to samoziejmé rozsiteni vyzkumného tymu o psychologa.

Samotna kreativita, jak rovnéz v uvodu uvadi J. Kloudova, je interdisciplindrnim problémem.
S tim Ize nepochybné souhlasit. Z metodologického hlediska je problematika kreativity
,»ukotvena® v intencionalisticky orientované metodologii - a to je samoziejmé (,,limitujici®)
problém pro pokus o jakékoliv . neintencionalistické“ (kdy do mnoziny
,heintencionalistickych® pfistupti ,tradi¢né* patii i ekonomicky pohled na problematiku
kreativity) zkoumani kreativity. Z toho také prameni i urcity ,rezervovany odstup® ¢asti
ekonomt od problému ,kreativni ekonomiky*. Také vtomto ohledu mize recenzovana

publikace ptispét do védecké diskuse o problematice kreativity obecné a kreativni ekonomiky
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zvlasté. Zda se dokonce, Ze 1 v tomto ohledu by bylo mozné smétovat i1 dalsi vyzkum, a to
s ohledem na soudobou finan¢ni krizi a explanaéné¢ predikéni validitu dosavadnich
pouzivanych ekonomickych teorii, a smétovat jej k hledani nového paradigmatu ekonomické
(a nejen ekonomické) védy, ktery by umoznil vysvétlit nové jevy.

Pomérné rozsahld publikaci s tématickym zaméienim ke kreativni ekonomice tak dava fadu
podnéti k mozné diskusi. Kladné€ ocefiuji zejména informacni hodnotu recenzované publikace
a ve vztahu k problému ,kreativni ekonomiky* pak zejména treti kapitolu (Kloudova). Autofi
korektné pracuji s fadou relevantnich zdrojt, které je mozné dohledat. Ke kladim publikace
patfi 1 interdisciplinarni pohled na zminény problém. Jedna se samoziejmé o ,,vybér
jednotlivych aspektli. V zajmu neinformovaného (,,vnéjsiho*) ctenate, ktery neznd ,,genezi* a
,historii zrodu* publikace bych doporucil v ivodu stru¢né€ zminit, pro¢ byly zvoleny praveé
uvedené pohledy, a proc jiné (viz zminovana psychologie), absentuji.

V této souvislosti by se v uvodu dal bliZze specifikovat vyzkumny pifedmét a vyzkumné cile,
¢imz by autofi publikace korektné uvedli, co je vyzkumnym rozsahem pojmu ,kreativni
ekonomika®.

Recenzovana publikace fesi aktudlni novy rodici se problém kreativni ekonomiky. Je
zdafilym pokusem o vybranou interdisciplindrni analyzu. Publikace nastoluje fadu otazek,
které se mohou stat vychodiskem pro dalsi diskusi. Kniha je v podminkach Slovenské (ale 1
Ceské republiky) prvni relativné ucelenou (byt vybérovou) interdisciplinarni analyzou
zamé&fenou na problém kreativni ekonomiky.

V Praze 15.2.2010 Prof. PhDr. FrantiSek Ochrana,Dr.Sc.

VSE v Praze, Fakulta managementu
Katedra vetejnych financi

—89
ROCNIK IV — CiSLO 06 / VOLUME IV — NUMBER 06



