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Kreativni ekonomika* Trendy, vyzvy, prilezitosti

KLOUDOVA, J., A KOL. Kreativni ekonomika : Trendy, vyzvy, prileZitosti. Praha : GRADA,
2010. ISBN 978-80-247-3608-2.

Predkladand kniha seznamuje ctenafe, ekono-
mické odborniky, ale i laiky, ktefi se zajimaji o
ekonomické stranky novych spolecenskych jevi,
s novym trendem, projevujicim se v postmoderni

- F
Kre allvnl spole€nosti, a to s tzv. kreativni ekonomikou. S
timto jevem se vSichni setkdvame na kazdém

= kroku, vSichni se musime vice ¢i mén¢ explicitné
ekon0m|ka zamyslet nad zvySujici se ulohou kreativity a
kreativnich odvétvi ve spolecenském a ekono-
Trendy, vyzvy. pfileditost) mickém pokroku.

Vzdyt jiz delsi dobu pocituji nejenom ekono-
mové, ze tradicni ekonomické kategorie: produkt,
hruby domaci produkt, pfidana hodnota, efektivita
a jiné, selhavaji pii pokusech o vérné zobrazeni
ekonomickych jevii soucasného svéta. (Dokonce
ani zakladni makroekonomicky ukazatel, hruby
doméci produkt, neni mnoha ekonomy, o
neekonomech nemluve, bran za bernou minci.)
m Ekonomové postradaji nastroje, modely, dokonce

1 pojmy, kterymi by tento fenomén kreativity
uchopili a analyzovali.

Ve svétové literatuie si jiz pojem ,kreativni ekonomika* vydobyl své misto, publikuje se
mnoho praci a hledaji se feseni, jak kreativni ekonomiku definovat, jak zahrnout jeji podil na
ekonomickém ristu; a hlavné, jak docilit co nejvyssiho zapojeni narodni ekonomiky do
celosvétového proudu kreativity. Nebot' zde je nezmérna pfilezitost pro ekonomicky a
socialni pokrok. Slovy autort feceno: ,,Kreativita je v poslednich letech vnimana jako novy
typ konkuren¢ni vyhody.*

Z uvedenych divodi je nutné piivitat vydani jedné z prvnich knih v Cechach i na Slovensku o
kreativni ekonomice. Navic jde o knihu, ktera diky zapojeni nékolika autorti a diky svému
interdisciplinarnimu piistupu, dokdzala podat opravdu uceleny obraz na dané téma. Zejména
oceniuji rozliSeni uzsiho (kultura, uméni design) a SirSiho pojeti kreativni ekonomiky
(kreativni prvky uvnitt jinych odvétvi), kdy autoii nenechéavaji ani jedno z nich stranou.
Dal8im ocenitelnym prvkem knihy je zahrnuti statni spravy do odvétvi vyzadujicich kreativni
postupy, pokud statni sprava nema byt brzdou kreativity v soukromém sektoru.

Kniha se pro svou komplexnost a zasvécenost v tématu jisté stane teoreticko-metodologickym
vychodiskem pro mnohé dalsi studie o kreativni ekonomice. Jsou v ni naznaCeny smeéry
potencidlniho dalSiho vyvoje oboru — od upfesiiovani definic po statistické podchyceni
piinosu kreativity k ekonomickému rastu. Nechybi nejen casti vénované makroekono-
mickému pohledu na kreativni ekonomiku, ale ani mikroekonomicky pohled manaZzera,
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zajimavé jsou 1 pasaze o uloze stakeholdrd, zkratka kniha mlze ptfinést inspiraci kazdému z
nas.

Pokud bychom mé¢li knize néco vytknout, je to mirnd nekonzistence v pouzivani pojmu, ¢i ve
vyzkumnych postupech, coz je vSak pochopitelné, uvazime-li ze jde o dilo vice autorii a navic
o prvni pokus o celistvé zobrazeni velmi slozité problematiky.

Kniha si klade naro¢ny cil, ktery je v ivodu vyjadien takto:

»~Ambici autorti této knihy je, poukdzat na novy, stile silici trend vyznamu kreativni
ekonomiky ve vyspélych ekonomikéch,...”. Tento cil je podle mého ndzoru bezpochyby
splnén.

Zavér:
Vzhledem k tomu, ze kniha J. Kloudové aj.: , Kreativni ekonomika, Trendy — Vyzvy —

Ptilezitosti* pfedstavuje u nas nové téma a vzhledem k vyse uvedenému, doporucuji, aby byla
vydéna.

V Praze 22.3.2010 prof. Ing. Kvéta Kubatova, CSc.
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