{HH 1] ‘ Trendy ekonomiky a managementu / Trends Economics and Management

£

L N

Posuzovani hodnoty majetku na zakladé rozboru
nakupniho chovani zakazniki

Assessment of the Value of Property Based on Analysis
of Customer Buying Behavior

Martin Pernica, Helena HanuSova

Abstract:

Purpose of the article: The world economy is undergoing rapid development. For this development there
are typical fluctuations of market prices of property. Valuation of property in the Czech financial accounting
is based on the principle of historical prices. The problem with this method of valuation is the fact that it is
not updated and the fact that the purchase price does not reflect the current value of the property. Corporate
customers attribute the property to the value depending on whether the user meets certain criteria. User criteria
affect the buying behavior of business customers and form an idea of the value of the property.
Methodology/methods: Contribution use general scientific methods, especially analysis, synthesis, compari-
son, induction and deduction. Both of the research projects were done by means of questionnaires. To evaluate
the results specific statistical methods were used, especially mean value, dispersion, frequencies and Kruskal-
Wallis test.

Scientific aim: To analyze customer buying behavior based on two independent researches, and particularly
in relation to one another. To determine which user criteria are most involved in the perception of the value of
property from the perspective of corporate customers. To carry out statistical evaluation of the results and to
clarify whether there are differences in the evaluation of these criteria depending on the size of the organization
and on whether they are public or private.

Findings: Using the Kruskal-Wallis test the authors of nine selected criteria have tested the hypothesis whe-
ther all distribution functions are equal. Statistics value was smaller than the critical value of the test at a signi-
ficance level of 1%, which implies that the individual distribution functions are equal. Based on the implemen-
tation of the same test, it is possible to say that among the respondents, there is no significant difference in the
responses, ie, the size of private companies as well as whether it is a public organization does not matter.
Conclusions: Research has shown how corporate customers perceive the value of their acquired property. The
results showed that, when assessing the value of the car the most important aspect is its operational reliability
and the aspect of the fuel consumption. Organizations strive to reduce the cost of operation despite the fact
that these costs are tax deductible. They see the value of the car in how efficient is the operation, resp. fuel
consumption of the car.

Keywords: historical cost, fair value, valuation, questionnaire, survey, Kruskall-Wallis test, purchase behavior
of customers.
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Uvod

Ocenovani majetku a zavazkl je nedilnou soucas-
ti ucetnich principt a zasad. Na zaklad¢ spravného
ocenéni majetku a zavazkd se odviji vypovidaci
schopnost informaci zachycenych v tcetnich vyka-
zech. Ocetiovani majetku a zavazku ovliviiuje vy-
sledek hospodateni Gcetni jednotky a mize mit i za-
vazné makroekonomické dasledky. (Fires, Zelenka,
1997) Svétova resp. eska ekonomika se potyka se
zasadnimi problémy. Jejich vyznamna ¢ést spociva
v kolisani trznich cen.

1. Vymezeni pojmi cena a hodnota

Pojem cena je vymezen v § 1 odst. 2 zakona ¢.
526/1990 Sb., o cenach takto: ,,Cena je penézni ¢astka
sjednand pii ndkupu a prodeji zbozi.“ Cenu lze tedy
chapat jako kvantifikaci hodnoty majetku, ktery 1ze
na zakladg zakona ocenit. Ceské pravni predpisy dale
rozlisuji cenu obvyklou podle zakona ¢. 157/1997
Sb., o ocenovani majetku, cenu pofizovaci, resp.
vstupni podle zakona ¢. 563/1991 Sb., o ucetnictvi
apod. Pojmové odliseni téchto cen koresponduje
s ucelem provadéného ocenéni. Podle zakona o tGcet-
nictvi tcetni jednotka postupuje v ptipadé, Ze je po-
tieba zachytit v tiCetnictvi majetek nové nabyty, resp.
zjistény. Podle zakona o ocenovani majetku postupuji
soudni znalci, resp. odhadci majetku v piipadech, kdy
stanovuji nahradu vyse $kody, pfipravuji ocenéni pro
podnikové fize, akvizice, pti zkoumani bonity klien-
ta pti zadostech o Gvéry, strategické investice apod.
Vyznam pojmu cena je vsak stale stejny. Vzdy se
jednd o konkrétni penézni ¢astku (Cislo) vyjadiené
v penéznich jednotkach urc¢ité meény.

Hodnota je ve srovnani s pojmem cena kategorie
vice ekonomicka. Je mozno ji vymezit takto: ,,Hod-
nota je ekonomicky pojem tykajici se penézniho vzta-
hu mezi zbozim a sluzbami, které Ize koupit, a témi,
kdo je kupuji a prodavaji. Hodnota neni faktem, ale
odhadem ohodnoceni zbozi a sluzeb v daném case
podle konkrétni definice hodnoty. Nelze tudiz ho-
vofit o pfesném (isle, ale pouze 0 mozném optimal-
nim rozpéti, o vzajemnych srovnatelnych relacich ¢i
o pravdépodobnych limitech v zavislosti na tom, z ja-
kych hledisek, za jakych podminek a k jakému tucelu
je hodnota zkoumana.” (Kraténa, 2012) Postoj hod-
notitele na skute¢nou hodnotu véci, o¢ekavany vyvoj
trhu a koneéné rozhodnuti o koupi ovliviiuje vyvoj
trhu a nasledné stanoveni ceny trhem.

Hodnota je pojem casto pouzivany, ale ¢eskymi
pravnimi predpisy nijak nevymezeny. Miva v riz-
nych souvislostech, podle u¢elu odlisny vyznam napf.

moralni hodnota, subjektivni hodnota, umélecka hod-
nota, majetkova hodnota atp. Na zaklad¢ stanoveni
konkrétniho vyznamu miZze dojit k jejimu slovnimu
nebo Eiselnému vyjadieni. Hodnotu, kterou je mozné
kvantifikovat, Ize oznacit jako cenu. V tomto kontex-
tu plati, ze cena je pouze odhadem hodnoty a nikdy
nebude jejim skute¢nym vyjadienim.

2. Ocenovani majetku historickou cenou

Ocenovanani majetku pii jeho nabyvani ucetni jed-
notkou je v Ceském finanénim ucetnictvi zalozeno
na principu historickych cen. To jsou ceny, se ktery-
mi majetek vstupoval do tGcetnictvi Gcetni jednotky.
Tyto ceny jsou neménné, jsou historickym faktem
a jsou cenami, od kterych se napft. odviji sestavova-
ni odpisovych planti majetku. Oznaceni ,,historicka
cena” neni pfimo v Ceské legislativé uvedeno. Nic-
méné plyne ze zakona €.563/1991 Sb. o Gcetnictvi.
Dale uvedené ceny (pofizovaci cena, reprodukéni
potizovaci cena, vlastni naklady apod.), které se po-
uzivaji pfi jednotlivych formach nabyvani majetku,
jsou cenami historickymi. (Kovanicova, 2009).

Mezi zasadni nedostatky vstupni, resp. potizovaci
ceny patii skutecnost, zZe zcela opomiji zmény trz-
nich cen majetku, ale i zavazkl a ztratu kupni sily
penéz v dobé, kdy se ekonomika potyka s vyssi mi-
rou inflace. AZ na n¢kolik malo vyjimek jakymi jsou
napf. cenné papiry, neni mozné ,,vychozi“ vstupni
cenu majetku, vhodnym zptisobem ,,upravit*.

Ocenovani na principu historickych cen ma ale
také své nesporné vyhody, zejména ve vztahu ke statu
a jeho kontrolnim organim (organy celni a dafiové
spravy apod.). Vstupni cena je prikazna, objektivni
a kontrolovatelna. Tyto vlastnosti vyrazné snizuji na-
klady na vykon danové potazmo vetejné spravy jako
celku a eliminuji prostor pro dariové niky. Z uvede-
ného plyne, ze v Ceské republice prakticky neexistuje
prostor pro zasadni zménu v ocefiovani majetku a za-
vazkl smérem k oceriovani realnou hodnotou.

Organizace ale hledaji zpusob ocenéni majet-
ku, ktery by 1épe vyjadfoval jeho aktualni hodnotu
a zohlednoval ekonomicky pfinos pro podnikatele.
Jako nejvhodnéjsi se jevi pravé ocenéni majetku na
principu realné hodnoty pro manazerské, resp. vnit-
ropodnikové ucetnictvi vedené na dobrovolném za-
klad¢ (Pernica, Hanusova, 2010).

3. Oceinovani majetku realnou hodnotou

Redlnéd hodnota je v Mezinarodnich ucetnich stan-
dardech IAS/IFRS vymezena jako: ,Castka, za niz
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lze vymeénit aktivum, nebo vypotadat zavazek mezi
dobfe informovanymi stranami ochotnymi transakci
realizovat, pfi¢emz transakce je realizovana za pod-
minek obvyklych na trhu.* (IAS 39) Vyznam realné
hodnoty spatiuji autofi zejména ve vyjadieni vztahu
mezi prodavajicim a kupujicim. Provedené ocenéni
vykazuje dlouhodobéjsi charakter, a tim padem vy-
znamng&j$i pfinos pro podnikatele. Realna hodnota
v tomto pojeti neni pouze sménnym ekvivalentem,
neni z&visla na osobé ocenovatele, zajmech tfetich
stran nebo misté provadéného ocenéni.

Problematice nakupniho chovani zakaznikt neni
z ucetniho resp. ekonomického pohledu vénovana
dostate¢na pozornost. Casteénd se timto problémem
zabyva profesor VIcek, ktery se zmifluje o vytvareni
hodnoty pro zékaznika, kterou je mozné méfit a na
zédklad¢ srovnatelnych kritérii a porovnavat jakou
hodnotu pro zakaznika maji obdobné vyrobky riz-
nych vyrobct (VIcek, 2008). Toto je ovSem pojeti
managementu, ktery se orientuje zejména na vyrob-
ce, tak, aby jim pomohl nalézt optimum mezi tvrdy-
mi a mékkymi charakteristikami vyrobku, ktery pla-
nuji uvést na trh. Cilem hodnotového managementu
je pochopitelné pomoci vyrobei vyrabét takové vy-
robky, které nabizeji vyssi hodnotu pro zakaznika ve
srovnani s jinymi vyrobci obdobnych vyrobkd.

Ucetni, resp. ekonomické pojeti je odlisné. Aby
bylo mozné naplnit jednotlivé tyto charakteristiky
realné hodnoty, je nutné analyzovat kritéria, ktera
ovliviiuji nakupnich chovani zakazniku, resp. krité-
ria, ktera se podileji na jejich spotiebitelském cho-
vani a miru jejich vyznamnosti. Majetek, ktery na-
pliuje kritéria, kterda zdsadnim zpisobem ovliviiuji
nakupni chovani zakaznikti ma pro jejich majitele
vyss§i hodnotu ve srovnani s majetkem, jehoz para-
metry neodpovidaji pozadovanym kritériim.

4. Vyznam prispévku

Ptispévek presentuje analyzu nakupni chovani za-
kaznikt na zakladé dvou provedenych, na sobé
nezavislych vyzkumi, zvlast a ve vzajemnych
souvislostech. Dil¢im cilem piispévku bylo zjistit,
ktera uzivatelska kritéria se nejvice podileji na vni-
mani hodnoty zvoleného majetku z pohledu firem-
nich zékaznikd, v jakych tfidach potazmo cenovych
relacich, je majetek pofizovan, jaké proto existuji
diivody a jak casto dochazi v organizacich k jeho
obménovani. Dal§im dilé¢im cilem pfispévku bylo
provést statistické vyhodnoceni vysledki a objas-
nit, zda-li existuji rozdily v hodnoceni téchto kritérii
v zavislosti na velikosti organizaci a na tom, zda-li
jsou vefejné, ¢i soukromé.

Vyzkumy byly provadény prostiednictvim opa-
kovaného dotaznikového Setfeni. Pfiprava vyzku-
mu, navrhovany priibéh a podoba dotaznikti byla se
zastupci vybranych organizaci ptimo konzultovana.
V ptispévku jsou presentovany dosavadni zkuSe-
nosti autori s dotaznikovymi Setfenimi, zejména
problematika vybéru dostatecné reprezentativniho
vzorku respondentd. Oba vyzkumy byly realizovany
na ptikladu dlouhodobého hmotného majetku mo-
vitého odpisovaného, firemnich vozech, s ohledem
na to, ze tento majetek je pro respondenty snadno
predstavitelny a rovnéz tvofi pomérné znacnou &ast
prostiedkt investovanych do obnovy majetku ve fir-
mach celkové.

4.1 Osloveni cilové skupiny respondenti
Zkusenosti ziskané v ramci doposud provedenych
vyzkumu prokazaly, ze jako nejvhodngjsi cesta ke
sbéru vyzkumnych dat od respondentt se jevi do-
taznikové Setfeni s ohledem zejména na rychlost
sbéru dat a nizké ndklady jeho provedeni. Za uce-
zasilat dotazniky s privodnim dopisem b&znou pos-
tou. Ukazalo se, ze firmy dokazou ocenit seridzni
ptistup v pfipadé osloveni béznou korespondenci
a osobni formou. Vyuziti prostfedkd elektronické
komunikace, jakkoliv je rychlejsi a levnéjsi se ne-
jevi jako vhodné a firmy je pfijimaji se smiSenymi
pocity. Osobni osloveni firem bylo vyuZzito pouze
pii piipravé kone¢né podoby dotazniku. V této fazi
byla ovéfena vhodnost pfistupu k provadénému
vyzkumu, spravné pochopeni instrukci k vyplnéni
dotazniku, volba otazek, samotné provedeni dotaz-
niku a graficka podoba. Po této fazi doslo k celé fadé
zmén, které byly opakované predkladany oslovenym
organizacim az do okamziku finalniho ,,odsouhlase-
ni“ podoby dotazniku. Pfi pfipravé dotazniku byla
implementovana doporuceni odbornikd na sociolo-
gicka Setfeni a rovnéz tak odbornikl z oboru.

4.2 Vyzkumné hypotézy

Soucasti vyzkumu bylo stanoveni vyzkumnych
hypotéz. Hlavni vyzkumné hypotézy vyplynuly na
zéklad¢ predvyzkumu. Do predvyzkumu byly za-
fazeny tfi organizace tvotici vzorek z téch, které
byly pozdé&ji osloveny v ramci hlavniho vyzkumu.
Se zastupci organizaci byl veden rozhovor. V uvodu
kazdého z nich probéhlo formalni pfedstaveni, pre-
zentace pripravovaného vyzkumu a vytyceni cilt,
kterymi se bude ubirat pfipravované dotaznikové
Setfeni. Zastupciim organizaci byl piedlozen dotaz-
nik pouzity v ramci star§iho vyzkumu (z roku 2009)
a zaroven pfipravovany inovovany dotaznik, ktery
mél byt pouzit ve vyzkumu z roku 2011.
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Zastupci organizaci potvrdili omezeni pramenici
z oceniovani majetku prostfednictvim historickych
cen. Zdiraznili vyznam nového piistupu k ocenova-
ni majetku prostfednictvim realné hodnoty v dobé
znaéného kolisani cen. Zaroven vyzdvihli zamér
autorli zkoumat vazby mezi nakupnim chovanim
zakazniki a stanovenim ceny majetku.

Zastupci organizaci doporuéili provést urcité
zmény Vv piipravovaném dotazniku ve srovnani
s jeho ptivodni verzi. Prvni z nich se tykala toho,
zda respondenti preferuji nové, ¢i ojeté vozy. Zde
bylo doporuceno v piipadé ojetych vozii upfesnit téz
pocet piedchozich majiteld. Dalsi piijatda zména se
tykala dirazu na inovace, resp. dobu obnovy vozo-
vého parku. Tato otazka v ptiivodni verzi dotazniku
vubec nebyla, respondenti nyni méli uvést, po ko-
lika letech dochazi k jeho obménam. Posledni do-
poruceni smétovalo k vypusténi kritérii ,,dostupnost
servisu“ a ,,potizovaci cena®. Tady se autofi shodli
se zastupci organizaci v tom, Ze automobily jsou vy-
robnimi prostfedky k dosahovani podnikatelskych
cili. Organizace v tomto slova smyslu s témito na-
klady pocitaji a jejich vySe nema na rozhodovani
o koupi zasadni vliv.

K problematice inovaci sméfovaly v oddilu ,,A“
celkové tii otazky: ,,Jakym automobiliim davdte pri
Jjejich porizeni prednost? Po kolika letech celkového
start automobilii je obménujete? Po kolika najetych
kilometrech obvykle obménujete automobily ve va-
Sem vozovém parku?

4.3 Formulace vyzkumnych hypotéz
Hypotéza H,
e Nejvyznamnéjsi kritérium, které ovliviiuje
spotiebitelské chovani organizaci je hledisko
,,provozni spolehlivosti vozu .

Hypotéza H,

e Hledisko ,,spotieba pohonnych hmot vyjadre-
na v [CZK/Ikm]*“ nema v piipad¢ organizaci
pii koupi vozi vliv. (Automobily jsou vyrob-
ni prostiedky, naklady na provoz jsou danoveé
uznatelnymi.)

Hypotéza H,

e Organizace kladou dliraz na inovace (tj. pofi-
zuji vyhradné nové vozy, obménu vozového
parku provadéji po skonéeni doby odepisova-
ni na zakladé zakona ¢.586/1992 Sb. o danich
z pifjmu a vozy obménuji pti 150 000 najetych
kilometrech.) V této souvislosti byly polozeny
tyto otazky: , Jakym automobiliim davate pri
Jejich porizeni prednost? Po kolika letech cel-
kového stari automobilii je obménujete? Po ko-

lika najetych kilometrech obvykle obménujete
automobily ve vasem vozovém parku? “

4.4 Porovnani dotazniki

Dotaznik byl v obou provadénych vyzkumech roz-
délen do dvou ¢asti. Prvni ¢ast byla tvofena infor-
macemi o respondentovi. Ve stars$i verzi dotazni-
ku z roku 2009 respondenti uvadéli svoji velikost
podle Doporucéeni Evropské komise bez ohledu na
to, zda-li se jednalo o soukromé nebo vetejné or-
ganizace (Komise Evropskych spolecenstvi, 2003).
V nové verzi dotazniku z roku 2011 doslo k upftes-
néni, kdy byli nejprve respondenti vyzvani k tomu,
aby provedli za¢lenéni do dvou zakladnich skupin
— vefejné a soukromé organizace. Teprve v piipa-
dé, ze se zaclenili mezi soukromé organizace, tak
dale podle Doporuceni Evropské komise uvadéli
svoji velikost (maly, stiedni a velky podnik). U ve-
fejnych organizaci se toto hledisko ¢lenéni dale
nepouzivalo.

Pro oba dotazniky bylo spole¢né, ze se respon-
dent vyjadiuje k tomu, jaké mnozstvi dlouhodobého
hmotného majetku movitého odpisovaného vlastni
a uvadi v jakych automobilovych tfidach (Svaz do-
vozcd automobild, 2011). Pfi zafazovani automobi-
i do jednotlivych tfid mohou vznikat, a zkuSenosti
drivéjsiho vyzkumu to potvrdily, urcité nejasnosti.
Tento problém byl konzultovan se zastupci automo-
bilek, distributory automobilti, redaktory uznava-
nych automobilovych ¢asopisi a Svazem dovozcl
automobill. Nazory zminénych odbornikti na zafa-
zovani automobilt do jednotlivych t¥id nebyly upl-
n¢ jednoznacéné. Pii ptiprave dotazniku pro rok 2011
byla vyuzita metodika, kterou vyuziva Svaz dovoz-
cu automobill. Aby bylo naprosto jednozna¢né, do
které tfidy ma respondent konkrétni automobil za-
fadit, byl do dotazniku doplnén navod i s konkrét-
nimi ptiklady vzorového zatazeni automobilt. Tato
Cast dotazniku je velice dulezita, protoze na zakladé
informaci, které poskytli respondenti 1ze pomérné
presné usuzovat, kolik prostiedkit do obnovy vozo-
vého parku organizace investuji a jak je tomu Casto.
Nepiimo lze zaroveil odhadovat, jakou cast aktiv
ucetnich jednotek tvori pravé tento piiklad majetku.

Setieni se v obou dvou provadénych vyzkumech
tykalo vozl kategorie M1 a N1 s celkovou hmotnos-
ti nepievysujici 3500kg. Z dotazovani byly vylouce-
ny okrajové segmenty typu sportovnich automobild,
protoze tyto neslouzi bézn¢ ve firmach k podnikéni.
(Pernica, 2009)

V nové verzi dotazniku respondenti dale uvadeli,
zda pfi pofizovani automobill preferuji nové nebo
ojeté vozy. V ptipad¢ preferenci ojetych automobilt
byli dotazovani na pocet predchozich majiteld.
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S ohledem na §irsi a také hlubsi zabér nové verze
dotazniku sméfovala dilezita otazka k uvedeni doby
obmény vozového parku. Smyslem bylo zjistit délku
inovacniho cyklu tohoto druhu majetku. Bylo nabid-
nuto n¢kolik variant. Otazka délky inovacnich cykla
neni spjata jen s moralnim opotiebenim majetku, ale
také s jeho opotiebenim vlivem b&zného pouzivani.
Dalsi otazka byla proto sméfovana na pocet kilo-
metri, po kterych organizace automobily prodavaji,
bylo opét nabidnuto nékolik variant.

Aktualizovana verze dotazniku reaguje také na nej-
novejsi trendy v oblasti péce o ochranu zZivotniho pro-
stiedi. Respondenti byli v této souvislosti pozadani,
aby uvedli, jaky druh paliva pro pohon pofizovanych
vozt voli. Na vybér bylo nékolik moznosti: konvenc-
ni paliva (benzin, nafta) a dale alternativni (LPG/
CNG, elektricka energie, hybridni pohon).

Posledni otazka, z ¢asti dotazniku vénovaného in-
formaci o organizaci, sméfovala k pfistupu manage-
mentu k nakladani s majetkem ve smyslu toho, zda-li
umoziiuji, aby se firemni vozy pouzivaly pro soukro-
mé vyuziti a byla v obou verzich dotazniktl stejna.

Druha c&ast dotazniki byla v obou piipadech
orientovana na kritéria, ktera jsou pro organizace
vyznamna pii vybéru dlouhodobého hmotného ma-
jetku movitého odpisovaného — firemni flotily vozi.
Respondenti méli piisoudit vahu jednotlivym kri-
tériim na pétibodové hodnotici stupnici (5 nejvetsi
vyznam; 1 nejmensi vyznam). Pocet kritérii byl roz-
Sifen na celkove jedenact kritérii: 1. spotfeba PHM
vyjadfena v nakladech na jeden kilometr provozu, 2.
maximalni vykon, 3. to¢ivy moment, 4. dosazitelna
rychlost, 5. zrychleni automobilu, 6. ekologicka za-
téz zplisobena provozem automobilu, 7. aktivni bez-
pecnost — vybava vozu elektronickych stabiliza¢nim
systémem, 8. kritérium pasivni bezpecnosti na za-
kladé metodiky hodnoceni Euro-NCAP, 9.provozni
spolehlivost vozu, 10. délka zaruky a 11. znacka.

Zasadni rozdil tohoto Setfeni proti predchazejici-
mu spocival predev§im v tom, ze respondenti kromé
stanoveni vyznamu jednotlivych kritérii ovliviu-
jicich jejich spotiebitelské uvazovani, uvadéli dale
u veétsiny kritérii vlastni predstavy optimalniho sta-
vu jednotlivych kritérii. Napft. kritérium ekologické
zatéze zpusobené provozem automobilu. Nejprve
byla formulovana otazka vztahujici se k tomuto kri-
tériu: ,,Jakou vdahu pri koupi automobilu prisuzuje-
te jednomu z hledisek ekologické zatéze zpuisobené
provozem automobilu — vysi emisi oxidu uhlicitého
CO, [gkm']?* Respondent uvedl na pétibodové
hodnotici stupnici napf. stfedni vyznam, znamku 3.
Nasledné bylo pozadovano, aby uvedl dle vlastniho
uvazeni nejvyssi pfijatelnou miru emisi oxidu uhli-
¢itcho CO,. Byl tedy pozadan, aby uvedl konkrét-

ni ¢islo v [g.km™]. Obdobné tomu bylo i v ptipadé
nékterych dal$ich kritérii — spotiebé PHM vyjadie-
né v nakladech [CZK/1 km], kritériu maximalniho
vykonu vyjadtenému v [kW/ot.[min™], kritériu to¢i-
vého momentu motoru vozu vyjadienému v [N.m./
ot.[min™'], kritériu maximalni dosazitelné rychlosti
vyjadiené v [km.h™'] a kritériu zrychleni vozu vyja-
dreném v 0—100 km/h [s].

Z inovované verze dotazniku naopak vypadlo kri-
térium dostupnosti servisu a pofizovaci ceny v re-
akci na ndzory respondentti dotaznikového Setfeni
z roku 2009. K této otazce budto vibec nevyjad-
fovali nebo se zadsadnim zptusobem lisili v nazorech
na to, co je mozné povazovat za dostupny servis
z hlediska vzdalenosti od mista sidla firmy. Obdob-
né tomu bylo i v ptipadé pofizovaci ceny. Toto kri-
térium bylo vypusténo piedevsim z toho divodu, ze
automobily jsou ve firmach vyrobnimi prostfedky
a pokud je spole¢nosti potiebuji k dosahovani svych
podnikatelskych cili, v ur¢itém smyslu nefesi otaz-
ku jejich pofizovaci ceny.

Respondenti v obou verzich dotazniku v zavéru
méli uvést pfesny nazev organizace, odpovédnou
osobu, ktera se vyjadfila k otazkam v dotazniku
a jeji podpis a datum vyplnéni dotazniku. Dotaz-
nikové Setfeni bylo dobrovolné. V ptipadé, zZe se
ovSem konkrétni organizace rozhodla Ucastnit vy-
zkumu, méla relevantnost svych odpovédi a ucast
na dotaznikovém Setfeni potvrdit prostfednictvim
odpovédné osoby. S ohledem na to, Ze bylo prova-
déno dotaznikové Setfeni orientované na zjistovani
vyznamu pievazné mekkych kritérii, napt. prikladu
dlouhodobého hmotného majetku movitého odpiso-
van¢ho — firemni flotily automobilii, zadost o sou-
¢innost na provadéném vyzkumu byla adresovana
smérem k odpovédnym zastupctim organizaci, ktefi
maji v ramci nich na starosti bud’ pfimo firemni floti-
lu automobilt, dlouhodoby hmotny majetek obecné
nebo jsou technickymi naméstky.

5. Zikladni informace o provedeném
vyzKumu

V hlavni ¢asti vyzkumu z roku 2011 bylo osloveno
celkové tii sta organizaci, z tohoto mnozstvi do uza-
vérky vyzkumu odpovédéla polovina oslovenych.
Vysledky vyzkumu v zakladnich tezich potvrdily
vysledky pfedchoziho vyzkumu. Aplikace nového
rozsahlejsiho a presnéjsiho dotazniku na vice jak
dvakrat vétsim poctu respondentt (tab. 1 a 2) pood-
halila celou fadu zajimavych skute¢nosti.

V ¢asti dotazniku vénované zjistovani informaci
o organizaci byly firmy dotazovany, krom¢ informa-
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Tab. 1 Rozdéleni organizaci, které se zuic¢astnily vyzkumu.

Organizace, které se zucastnily vyzkumu

Organizace, které se zicastnily vyzkumu
Statni a organizace, které zajistuji vefejnou sluzbu

Soukromé organizace

Pocet Zastoupeni (%)
154 100,00
12 7,79
142 92,20

Zdroj: Vlastni prace.

Tab. 2 Rozdéleni soukromych organizaci dle ,, Doporuceni EK .

Rozdéleni soukromych organizaci, které se ztcastnily vyzkumu dle ,,Doporuéeni EK*
(vztazeno k celkovému poctu soukromych organizaci, které se zucastnily vyzkumu)

Soukromé organizace Pocet Zastoupeni (%)
Malé 106 74,64
Stiedni 19 13,38
Velké 17 11,98

Zdroj: Vlastni prace.

ce o své velikosti, na pocet automobiltl, které vlastni
ana to, v jaké tfid¢ jsou zatazeny.

Provedeny vyzkum z roku 2011 potvrdil, ze vozy
niz$ich tiid kupuji firemni zakaznici nejéastéji. Lepsi
propracovani dotazniku, vyuziti metodiky zatazova-
ni automobilii do jednotlivych tfid podle metodiky
Svazu dovozcl automobilid a podrobny navod pro
respondenty jak zatazovat automobily do tfid, pfi-
nesly podstatné ptesnéjsi informace o stavu a vysi
tohoto majetku respondenttl a jejich nakupnim cho-
vani. Bylo zjisténo, Ze nejvice organizace poptava-
ji vozy tiidy ,,malé®, nikoliv niz§i stfedni, na coz
ukazovaly vysledky provadéného vyzkumu z roku
2009. Zastoupeni malych vozl z vyzkumu z roku
2011 ¢ini v absolutnich &islech 1452, coz tvoii podil
ve vysi presné 30 % na celkovém poctu vozi na za-
klad¢ informaci poskytnutych respondenty. V Seteni
z roku 2009 bylo zastoupeni této kategorie pouhych
15,06 %. Nejvétsi podil na tomto vysledku maji po-
chopitelné modely predstavené domacimi vyrobci.
Automobily v této kategorii dokazou uspokojit po-
treby jako referentska vozidla v ptipadé Castych cest
za zakazniky, zejména v méstském provozu nebo na
kratsi vzdalenosti.

Zastoupeni vozl nizsi stfedni tfidy neni v aktuali-
zovaném provedeni vyzkumu nikterak vysoké, cel-
kové jen 201 vozl, coz piedstavuje podil pouhych
4%. V prechazejicim vyzkumu tento podil ¢inil pies
zminénd metodika SDA, podle které byl vyzkum
provadeén.

Stredni tfida vykazuje tfeti nejvétsi podil na po-
¢tu celkovych vozd, pes 25 % (1209 vozt). Uvede-

né procentudlni zastoupeni je stejné jako v pfipadé
predchazejiciho vyzkumu. Na takto dobrém vysled-
ku se podili ptedevsim koupé vozi domaci znacky.

Vozy vyssi stiedni téidy se objevuji ve vozovych
parcich organizaci mnohem fid¢eji nez v piipadé
vozu jinych nizsich tiid. A to i pfesto, ze jejich pofi-
zovaci cena v poslednich dvou letech vyrazné klesla
(z vice nez 600 000,— CZK pod troven 500 000,—
CZK v zakladni vybavé. Nova statisticka data na
zakladé vyzkumu potvrdila poptavku po téchto vo-
zech z fad pojisStovacich instituci, stavebnich firem
a velkych vyrobnich podnikt. Je tomu tak proto, ze
zastupci téchto firem cestuji na del$i vzdalenosti, ze-
jména do zahrani¢i.

Zastoupeni této kategorie ¢inilo 6 %, coz piedsta-
vuje obdobny vysledek jako v ptipadé predchazeji-
ciho vyzkumu (4,32 %).

Luxusni a mini vozy jsou pozadovany jen velmi
malo. V pfipadé luxusnich vozi ¢inil podil 1,3%
(2,09% v roce 2009) na celkovém poctu vozil, nicmé-
né nikterak vysoké zastoupeni ve srovnani s vozy niz-
8i a stfedni tfidy neni ani v pfipadé mini vozi — 0,3 %.
V téchto piipadech lze hovotit o protipdlech nabidky
automobilovych vyrobci. Maly zdjem o vozy téchto
kategorii je potvrzenim vysledka piedchazejiciho vy-
zkumu. Luxusni vozy jsou velmi drahé (pofizovaci
ceny u novych vozi se pohybuji od 2 mil. CZK) a fir-
my se vyhybaji tak vysokym investicim do dlouho-
dobého hmotného majetku. Naproti tomu malé vozy
jsou levné a nabizeji nizké provozni néklady. Nespl-
nuji vSak dalsi kritéria, ktera na né firmy kladou. Tyto
vozy jsou vyhledavany prevazné fyzickymi osobami,
kterym slouzi pro dopravu do zaméstnani.
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Velkoprostorové vozy nakupuji rizné skupiny za-
kaznikti, s ohledem na rozsahlé moznosti jejich vy-
uziti. Toto se odrazilo i v jejich velkém zastoupeni
v ramci vyzkumu — necelych 30% (19,58 % v roce
2009) na celkovém poctu vozi. Viceucelova vozidla,
zkracené MPV (z anglického multi-purpose vehicle)
si pofizuji zejména spolecnosti, které potiebuji pie-
pravovat material nebo zbozi. Déle si tyto vozy pofi-
zuji organizace, které zajist'uji specifické sluzby, napf.
hasi¢i, zdravotnicka zachranna sluzba, vodarny nebo
bezpecnostni agentury. Za zvySenim tohoto vysled-
ku vidim zejména vyssi nabidku téchto automobild
ze strany vyrobel, veétsi moznosti kombinace vybav,
motor(, pfevodovek a individualnich uprav.

Automobily kategorie terénnich vozidel, zkrace-
né v anglictiné téz off-road, kupuji prevazné slozky
integrovan¢ho zachranného systému pro zajisténi
lepsi operability v hife dostupnych lokalitach. Jsou
vybaveny podobné jako velkoprostorové automobi-
ly téchto organizaci. Jejich mnozstevni zastoupeni
na celkovém poctu v rdmci vyzkumu je s ohledem
na klimatické a geografické podminky Ceské repub-
liky mizivé — 3,9 % (2,86 % v roce 2009).

6. Vysledky vyzkumu

V odpovédich na otazku: ,Jakou vahu pri koupi vozu
prisuzujete provozni spolehlivosti vozu* odpovédélo
71,43 % respondentl velkou s bodovym ohodnoce-
nim 5 body. Ukazuje se, Ze v§ichni respondenti bez
vyjimky maji zajem na tom, aby vozy, které vybiraji,
byly co nejvice spolehlivé. Je to dano nejen naklady
na opravy, ale zejména ¢asovymi prostoji a rizikem
uslého zisku v piipadé€, Ze osoby nebo zbozi nejsou
véas dopraveny na pozadovana mista. Tento udaj se
vyrazné vice zvysil oproti vysledkim z roku 2009,
kdy 69,49 % respondenti ptisoudila vahu 5 bodu
tomuto kritériu. Respondenti si dle nazoru autort
zaroven uvédomili nebezpeci, které v sobé skryvaji
moderni a technicky vyspélé vozy a rizika spojena
se selhanim modernich technologii. Kritérium spo-
lehlivosti se v ramci porovnani vazenych pramérd
vsech kritérii ocitlo na prvnim misté. Obdobné vy-
soké hodnoceni ziskalo i v pfipadé¢ dalSich statistic-
kych veli¢in medidnu a modusu.

Hypotéza H, byla potvrzena.

Na otazku: ,,Jakou vdahu pri koupi vozu prisuzu-
Jete spotirebé pohonnych hmot, ddle jen ,, PHM*, vy-
jadrenych v ndkladech [CZK/1km]?*, odpovédélo
nejvice respondentt vyssi (37,74 %). Tento udaj za-
znamenal rust oproti roku 2009, kdy nejvice respon-

dentti (35,59 % ptifadilo vahu tomuto kritériu ,,stfed-
ni“ a pfisoudili mu hodnoceni 3 body. V ptipadé
podniki jsou naklady na provoz mén¢ dulezité, nez
je tomu v ptipad€ obcant. S naklady ,,na provoz vy-
robnich prostfedki firmy pocitaji, to ov§em nezna-
mena, ze by se nesnazili jejich vysi ovlivnit. Provoz
firemnich automobild je danové uznatelnym nakla-
dem (firmy musi vést knihy jizd) nicméné rostouci
ceny ropy, a ropnych produkti na svétovych trzich,
zejména v dusledku Libyjské krize, vedou firemni
zékazniky ke snaze Setfit. Cena benzinu na ¢eském
trhu piekracuje v soucasné dobé hranici 36,-CZK/1,
pficemz ve srovnatelném obdobi lonského roku ne-
byla ani na hranici 32,— CZK/1 (Kurzy.cz, 2011). Na-
klady na pohonné hmoty dnes pii maximalnim vy-
uziti vozil a mnoha najetych kilometrech vyznamné
prevysuji pofizovaci ceny automobili. Z uvedeného
plyne, Ze si firmy vybiraji vozy s modernimi pohon-
nymi jednotkami, které maji nizsi spotiebu. V tomto
sméru neni mezi respondenty zadny rozdil. Pro au-
tomobilky se nové modely s uspornymi pohonnymi
jednotkami stavaji konkuren¢ni vyhodou.

Hypotéza H, nebyla potvrzena.

K problematice inovaci sméfovaly v oddilu A cel-
kové tfi otazky: ,, Jakym automobiliim davdte pri je-
Jjich porizeni prrednost? Po kolika letech celkového
stari automobilii je obménujete? Po kolika najetych
kilometrech obvykle obménujete automobily ve va-
Sem vozovém parku?“ Tyto otazky byly polozeny
nové ve v dotazniku, tudiz neni mozné piimé srov-
nani s vysledky z vyzkumu z roku 2009.

Ve vyzkumu z roku 2011 odpovédélo na otazku:
,.Jakym automobiliim davate pri jejich porizeni pred-
nost? 75,97 % respondentt ,, Novym . Z toho plyne,
ze ¢tvrtina podnikt dava prednost pouzitému majetku
a tim padem do jisté miry zastaralym technologiim.

Na otazku: ,, Po kolika letech celkového stari
automobilii je obménujete? odpovédélo nejvice
respondenttt 43,08% po 4-5 letech®. Cela tfetina
respondentti ¢leny vozového parku obmétiuje ale az
po 67 letech. V této souvislosti je vhodné pfipome-
nout, e primérné staii vozii v CR je vice jak 14 let,
coz je o 6 let vice jak v Némecku.

Posledni z trojice ,,inovacénich kritérii“ nedopadlo
ve vyzkumu také nikterak pfiznivé. Na otazku: ,,Po
kolika najetych kilometrech obvykle obménujete au-
tomobily ve vasem vozovém parku?“ odpovédélo
nejvice respondentt, 43,07%, po 200000km.

Tyto vysledky jednoznaén& ukazuji, ze v Ceské
republice organizace dostate¢né neakcentuji mo-
derni technologicky vyspélé a k zivotnimu prostiedi
Setrné technologie.
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Hypotéza H, nebyla potvrzena.

Na otazku: ,,Jakou vdhu pri koupi automobi-
lu prisuzujete jeho maximalnimu vykonu [kW/
ot.[min”']?*, odpovédéla vétSina respondentd
46,40 % ,,stfedni a hodnotila ji 3 body. Hledisku
vykonu pfisoudilo 50,85% respondentt ,,stfedni
vyznam i v roce 2009, nicméné presto toto kritéri-
um zaznamenalo nepatrny pokles vyznamu. Z to-
hoto vysledku plyne, Ze si respondenti uvédomuji,
ze s ohledem na dnes$ni husty provoz na dalnicich,
rychlostnich komunikacich a silnicich nizsich tiid
a mnozstvi rychlostnich omezeni, hraje vyssi vykon
automobilu pfi snaze rychleji dosahnout zvoleného
cile minimalni roli. Celkové se toto kritérium umis-
tilo na predposlednim misté ze vSech nabizenych
kritérii.

Na otazku: ,,Jakou vahu pri koupi automobilu
prisuzujete jeho maximalnimu tocivému momentu
[N.m./ot.[min”']?“ odpovédéla vétsina respondentt
obdobné jako v ptipadé otazky tykajici se vykonu
vozu. Na pétibodové hodnotici stupnici piisoudilo
nejvetsi podil 41,44% stiednimu vyznamu tohoto
kritéria a hodnotili jej 3 body. Tato otazka byla za-
fazena mezi tzv. vykonova kritéria a byla v Setfeni
z roku 2011 uvedena nov¢. Z vysledk je patrné, ze
si respondenti uvédomuji, Zze hledisko vykonu jde
ruku v ruce s hlediskem to¢ivého momentu a sméfu-
je k zlepSeni uzivatelskych schopnosti vozu, zejmé-
na pti pfevazeni vétsich naklada.

Dalsi dvé kritéria, maximalni dosaZitelna rych-
lost [km.h™'] a zrychleni vozu 0—100km/h [s] jsou
nedilnou soucasti komplexniho pohledu na vyko-
nové parametry vozl, nicméné zastupce organizaci
by nemély ovlivnit v tom, zda-li si konkrétni viiz
koupi nebo nikoliv. Firemni vozy slouzi k podnikani
(transport osob, zbozi, materidlu), nikoliv k volno-
Casovym aktivitdm. Krome toho maximalni rychlost
v [km.h™'] je v evropské, potazmo v Ceské legislativeé
omezena. Vyjimku tvoii nékteré komunikace v Né-
mecku. Ukazalo se, ze hledisku maximalni dosazi-
telni rychlosti v [km.h™'] pfisuzuje nejvétsi procento
respondentii 31,81 % stfedni vyznam a jen 22,08 %
vyznam minimalni. Hodnoceni zrychleni vychazi
o néco 1épe. Nejvetsi procento respondentt 33,77 %
ptisoudilo tomuto hledisko mensi vyznam a hodno-
tilo jej 2 body. Tyto otazky byly ve vyzkumu z roku
2011 polozeny nové¢ a z odpovédi vyplyva, ze tato
kritéria ovliviiuji spotiebitelské chovani zakazniku.

Odpovéd na otazku: ,,Jakou vahu pri koupi vozu
prisuzujete jednomu z hledisek ekologické zatéze
zpuisobené provozem automobilu — vysi emisi oxidu
uhlicitého (CO,) [g.kn']?* méla potvrdit nebo vy-
vratit hypotézu tykajici se vybéru ekologicky Setr-

nych vozi. Pfed zapocetim vyzkumu byl vysloven
predpoklad, ze toto kritérium zasadnim zpisobem
ovlivni spotiebitelské chovani zakaznikii. Problema-
tika znecisténi zivotniho prostiedi je od pocatku 21.
stoleti velmi diskutovana, jsou pfijimana nejriznéjsi
opateni sméfujici k jeho zlepSeni. Napi. zavazky
plynouci z pfijeti Kjotského protokolu (Ekolist.cz,
2011). Tato otazka nebyla soucasti ptivodniho vy-
zkumu z roku 2009. Vysledky nového vyzkumu bo-
huzel v rozporu s vyjadfenym piedpokladem nazna-
Cuji, ze zastupci organizaci zelenou politiku ve veétsi
mife nepfijimaji. Nejvetsi pétibodové hodnoceni ji
prisoudilo pouhych 11,84 %, nejnizsi az stiedni hod-
noceni ji pfisoudila naprosta vétsina — 70,39 %.

Hledisko bezpecnosti jsem na rozdil od vyzkumu
provedeného v roce 2009 rozdélil na dvé ¢asti, ob-
last aktivni a pasivni bezpe¢nosti. Vysledky nového
vyzkumu z roku 2011 jednozna¢né potvrdily zvySu-
jici se trend nartistu pozadavku ze strany klientely na
bezpecné vozy. Nejvice, 38,31 % pfifadilo nejvyssi
vyznam hodnoceni pét bodt kritériu aktivni bez-
pecnosti a dalsich 38,96 % kritériu pasivni bezpec-
nosti. Ve vyzkumu z roku 2009 vétsina respondentd
(55,93 %) ptisoudila celkovému kritériu bezpecnos-
ti znaény vyznam a hodnotila jej 5 body. V potradi
vsech kritérii, které ovliviiuji nakupni chovani za-
kaznikt je ale bezpe€nost az na ¢tvrtém miste.

Otazka: ,Jakou vahu pri koupi vozu prisuzujete
délce celkové zdaruky na viiz konkrétni znacky (v le-
tech)“, by se mohla jevit na prvni pohled jako tro-
chu zavadgjici. Zaruéni podminky v Ceské republice
upravuje ob¢ansky zakonik a dale legislativni normy
EU (Obcansky zékonik, 2011). Délka celkové zaruky
na automobil musi byt minimaln¢ dva roky. Nékteré
automobilky ale v mnoha ptipadech nabizeji zaruku
delsi —tii az pét let. Pred zapocetim vyzkumu byla vy-
slovena hypotéza, ze hledisko celkové zaruky po tfech
letech od realizace prvniho vyzkumu bude sehravat
zasadni roli pii vybéru vozi konkrétnich znacek. Ve
vyzkumu z roku 2009 vétsina respondentt (38,98 %)
pfisoudila tomuto kritériu stfedni vyznam. Tato hypo-
téza se potvrdila. Nejvétsi procento, 38,96 %, ptisou-
dilo tomuto kritériu nové 4 bodovou vysi.

V odpovédich na otazku: ,Jakou vahu pri vybéru
automobilu prisuzujete znacce®, se liSily odpovedi
respondentti nejvice ze vSech nabizenych otazek.
Vétsina respondentti 39,61% piisoudila tomuto
kritériu hodnoceni 4 body. To je pfiblizné stejny
vysledek jako v Setfeni z roku 2009, kdy stejnému
kritériu pfisoudilo 42,37% respondenti 4 body.
Rozdily v chapani vyznamu znacky jsem nasSel jak
mezi statnimi tak mezi soukromymi organizacemi.
Kazda z organizaci ma jinak postavenou firemni
kulturu a firmy ji ptikladaji i rizny vyznam.
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7. Statistické vyhodnoceni kritérii

V ramci vyhodnoceni vyzkumu bylo provedeno za-
kladni a rozsifené statistické vyhodnoceni. Krome
zjistovani zakladnich ukazatelti jakymi jsou medi-
an, modus aj. byl proveden Kruskaltiv-Wallistv test.
Ve vyzkumu bylo polozeno jedenact otdzek, které
poskytly stejny pocet odpovédi. Odpovedi respon-
dentl v ptipadé dvou otazek mély rostouci charakter
(hledisko Aktivni bezpecnosti a Provozni spoleh-
livosti). Vysledky u téchto odpovédi se zdsadnim
zpusobem liSily od ostatnich vysledktl, proto byly
z dal$iho Setfeni vylouceny.

Za pouziti Kruskalova-Wallisova testu autofi
u zbyvajicich deviti odpovédi byla testovana hypo-
téza, ze vSechny distribu¢ni funkce se sobé rovnaji.
(Popis testu viz (Andél, 2003)). Testovaci statistika
Q byla vypocitana podle vztahu:

k 2
0-—2 ST 34, (1)

N(N+1) n,
kde:
N celkovy rozsah souboru
k pocet tiid
T soucet potadi 7 i-té tiide
n, rozsah i-té tfidy.

Vysledek ¢inil O = 0,093333333.

Vzhledem k tomu, ze hodnota statistiky je mensi
nez kritickd hodnota testu na hladiné vyznamnosti
1%, je mozno tvrdit, Ze jednotlivé distribu¢ni funkce
se sob¢ rovnaji, neboli ze vS§echny sady odpoveédi je
mozné pokladat za vybér z téhoz zékladniho sou-
boru.

Na zakladé¢ provedeni stejného testu je mozné
prohlésit, ze mezi respondenty neexistuje zadny
podstatny rozdil v odpovédich, tj. nezalezi na veli-
kosti soukromé firmy ani na tom zda se jedna o ve-
fejnou organizaci. Pti odpovédich na zadané otazky
postupuji tyto subjekty analogicky (Pernica, Basti-
nec, 2012).

8. Diskuse

V predchazejicim vyzkumu provedeném v roce
2009 bylo osloveno celkove 200 organizaci, pficemz
vyzkumu samotného se zucastnilo 66. Ve vyzkumu
provedeném v roce 2011 bylo osloveno 300 organi-
zaci, vyzkumu samotného se ztcastnilo 154.
Skupina 66 respondentti, ktefi se tcastnili do-
taznikového Setfeni z roku 2009, byla dostate¢né
reprezentativnim vzorkem (Pernica, 2009). Tento
dil¢i vysledek autor pokladd za mimotadné dile-

zity s ohledem na projevenou kritiku nékterych
recenzentil hodnotici vysledky tehdy provadéného
vyzkumu (2009). Recenzenti stavéli sva tvrzeni na
porovnani poctu respondentl s medidlné zndmymi
statistickymi Setfenimi prizkumu vefejného minéni
spole¢nosti jako Sanep, Median, Factum Invenio aj.
provadénych za Gcelem zjistovani odhadu vysledk
voleb. V téchto vyzkumech byva jako reprezentativ-
ni vzorek oznacovan pocet respondentti 600 az 800.
Tato statistickd Setfeni provadénd na jednotlivcich
nelze srovnavat s Setfenimi provadénych v ramci fi-
rem, kdy jsou oslovovani jejich specialisté na oblast
hospodafeni s dlouhodobym hmotnym majetkem
movitym odpisovanym. Tedy techni¢ti nameéstci,
spravci vozovych parkll nebo pracovnici, ktefi maji
na starost spravu dlouhodobého hmotného majetku
v organizacich obecné. Tito odbornici profesional-
né vykonavaji svoji praci a jejich jednani je mno-
hem racionalnéjsi nez v ramci respondentti v ramci
predvolebnich vyzkumu. Postavit proti sobé vzorek
66 respondentti na autorem provedené dotaznikové
Setfeni pii pfihlédnuti k vySe zminénym skute¢nos-
tem, proti vzorku 600 — 800 respondentti v ramci
provadénych pfedvolebnich vyzkumi, neni mozné.
Pokud by predvolebni vyzkumy byly uskutectio-
vany na vzorku nikoliv béznych respondentti, ale
v této oblasti erudovanych odbornikd — politologt,
nebylo by jist¢ zapotfebi ucasti na vyzkumu 600—
800 respondentu, aby tento vzorek byl oznacen jako
reprezentativni. Tito odbornici mimo jiné dlouhodo-
bé zkoumaji vyvoj nazorti ve spolecnosti, proto by
postacovala podstatné mensi skupina ke stanoveni
stejné piesného odhadu volebnich vysledki, nez je
tomu v ptipadé béznych respondentu.

Rozsiteni vzorku zkoumanych respondentti v do-
taznikovém Setfeni z roku 2011 nicméné pomohlo
odhalit celou fadu dalsich dil¢ich charakteristik
nakupniho chovani zakaznikl. K tomuto vysledku
ale ptispéla hlavné aplikace mnohem rozsahlejsiho
a podrobngjsiho dotazniku, ktery byl orientovan ne-
jen na ziskavani novych informaci, ale predevsim se
pfi jeho pfipravé podafilo implementovat zpétnou
vazbu poskytnutou respondenty ve vztahu k dotaz-
niku v predchézejicim vyzkumu.

Z porovnani vysledka vyzkumu plyne, Ze znacna
¢ast soukromych spole¢nosti sleduje pofizovanim
majetku a zejména s tim spojené volby jeho finan-
covani hledisko optimalizace zakladd pro stanoveni
dané z ptijmt pravnickych osob. Toto vyplynulo ze-
jména z ptimych rozhovort se zastupci organizaci,
ktefi toto hledisko uvedli jako divod vhodné pla-
novaného pofizovani majetku. Vefejné organizace
je také mozné odvodit pfistup organizaci k ucetnim
a danovym aspektim hospodafeni s majetkem.
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Obecné lze tedy konstatovat, Ze pfistup, nazo-
ry a zejména vysledky zjisténé na zakladé nového
Setfeni potvrdily v zakladnich obrysech vysledky
z piedchazejiciho Setieni.

Zavér

Porovnani vysledkii provadénych vyzkumi nakup-
niho chovani zdkaznikl zaroven umoznilo formulo-
vat zavery tykajici se vyznamu jednotlivych zkou-
manych ,,mékkych* kritérii. Z vysledk vyzkumu
vyplynulo, Ze pfi posuzovani hodnoty vozu (vyrob-
niho prostredku, resp. majetku) ma nejveétsi vyznam
hledisko provozni spolehlivosti vozu nasledované
hlediskem spotfeby pohonnych hmot. Naklady na
provoz, jejichz nejvyznamnéjsi ¢ast tvoti prave spo-
tieba pohonnych hmot, jsou datiové uznatelnymi.

V tomto sméru nicméné doslo k radikdlni zméné
postoje organizaci, ktery odpovida skokovému na-
ristu cen pohonnych hmot béhem poslednich i let.
Organizace se snazi tyto naklady snizovat, pfi¢emz
hodnotu vozu spatiuji pravé v tom, jak uspornym

Literatura

Andél, J. (2003). Statistické metody. Vyd. 3. Praha:
Mattyzpress, 299 p.

Fires, B., Zelenka, V. (1997). Ocernovani aktiv a dluhii
v ucetnictvi. 2. roz§. vyd. Praha: Management Press.
175 p.

Kovanicova, D. (2009). Abeceda icetnich znalosti pro
kazdého. 19. aktualizované vydani. Praha: Polygon.
440 p.

Doporuceni Komise Evropskych spolec¢enstvi ¢.2003/361/
ES ze dne 6. kvétna 2003 o definici malych a stfednich
podnikt [cit. 2010-08-14] Retrieved from http://www.
institutumeni.cz/res/data/002/000298.pdf

Ceska republika. Zakon 40/1964 Sb. ob&ansky zakonik
ve znéni pozdéjsich predpist. [cit. 2012-03-02] Retrieved
from http://business.center.cz/business/pravo/zakony/
obcanzak/cast8h2.aspx

Ceska republika. Zakon 151/1997 Sb. o ocefiovani majetku
ve znéni pozdé&jsich predpist. [cit. 2012-03-02] Retrieved
from http://www.zakonycr.cz/seznamy/151-1997-sb-
zakon-o-ocenovani-majetku-a-o-zmene-nekterych-
zakonu-%?28zakon-o-ocenovani-majetku%29.html

Ceska republika. Zakon 526/1990 Sb. o cenach. [cit.
2012-03-02] Retrieved
cz/?s141&ql41=all.
Ceska republika. Zakon 563/1991 Sb. o u&etnictvi ve znéni
pozdgjsich predpist. [cit. 2012-03-02] Retrieved from
http://busi/ness.center.cz/business/pravo/zakony/ucto.

from  http://zakony-online.

provozem, resp. spotfebou pohonnych hmot se vy-
znacuje. Vysledky inovovaného vyzkumu bohuzel
zéroveii ukézaly, 7e v Ceské republice organizace
neakcentuji moderni technologicky vyspélé a k zi-
votnimu prostiedi Setrné technologie.

Ptistup respondentt k provadénému vyzkumu po-
tvrdil, Ze problematika nakupnich preferenci organi-
zaci a vnimani uzitné hodnoty, a s tim spojené oce-
fovani majetku redlnou hodnotou je aktualni a pro
organizace velmi dulezita. Vyse uvedené poznatky
byly presentovany v ramci mezinarodni védecké
konference ,,Trends in Economics and Management
for the 21st Century” potadané Fakultou podnikatel-
skou VUT v Brné€ ve dnech 20-22 .9 . 2012.

Podékovani

Piispévek je vystupem projektu specifického vyzku-
mu ,,Efektivni ekonomické fizeni podniku s ohledem
na vyvoj globalnich trhti* Interni grantové agentury
Vysokého uceni technického v Brné s registracnim
¢islem FP-S-12-1.

Ceska republika. Zakon 586/1992 Sb. o dani z p¥ijmu ve
znéni pozdgjsich predpist. [cit. 2011-05-14] Retrieved from
http://business.center.cz/business/pravo/zakony/dprij/
Ekolist.cz 2011. Co piinasi Kjotsky protokol? [cit. 2011-
06-10]. Retrieved from <http://ekolist.cz/cz/zpravodajstvi/
zpravy/co-prinasi-kjotsky-protokol>

IAS 39: Financial Instruments: Recognition and
Measurement. INTERNATIONAL  ACCOUNTING
STANDARDS BOARD. International — Accounting
Standards Board. [cit. 2012-05-29]. Retrieved from http:/
www.ifrs.org/NR/rdonlyres/BCE30C2D-F85E-42B7-
ADBG6-E91B50F13B39/0/IAS39.pdf

Kraténa, J. (2008). Nékolik poznamek k obvyklé cené a
trzni hodnot&. In: Komora soudnich znalcii CR. [cit. 2012-
05-29]. Retrieved from http://znalci-komora.org/clanky/
cenaobv.html

KURZY.cz 2011. Vyvoj ceny benzinu, ceny nafty,
aktualni cena a podrobny graf. [cit. 2011-06-10]
Retrieved from <http://www.kurzy.cz/komodity/index.
asp?A=6&0d=10.6.2009>

Pernica, M., (2010).
dlouhodobého hmotného majetku redlnou hodnotou. In:
Trendy ekonomiky a managemntu. Brmo: CERM, 168.
Pernica, M., HanuSova, H. (2010). Vyvoj néakupnich

Hanusova, H. Ocenovani

preferenci organizaci v kontextu posuzovani hodnoty
majetku. In. Trends in Economics and Management for the
21 Century: international conference : September 20"—

Ro¢nik VI — Specialni ¢islo 12 e Volume VI — Special Issue 12 113



Trendy ekonomiky a managementu / Trends Economics and Management

227 2012, Brno: Brno University of Technology, 2012,
209 p.

Pernica, M. (2009). Metody ocenovani dlouhodobych
hmotnych aktiv v podniku. Brno. 120 p. Dizerta¢ni prace.
Vysoké uceni technické v Brné, Fakulta podnikatelska.
Pernica, M., Bastinec, J. (2012). Vliv ndkupniho chovani
zakaznikl na ocenovani majetku. In: Trendy.: ekonomiky

Doruceno redakci: 30. 10. 2012
Recenzovano: 29. 11. 2012
Schvileno k publikovani: 17. 12. 2012

a managemntu. Brno: CERM, p. 168.

Svaz dovozci automobiltl. (2011) Portdl SDA/CIA Portal.
Statistiky prodeje a registraci vozidel. [cit. 2011-05-15].
Retrieved from <http://portal.sda-cia.cz/stat/>.

Vicek, R. (2008). Management hodnotovych inovaci.
Praha: Management Press. 239 p.

Ing. Martin Pernica, Ph.D.
Fakulta podnikatelska

Vysoké uceni technické v Brné
Kolejni 4

612 00 Brno
pernica@tbm.vutbr.cz

Ing. Helena HanuSov4a, CSc.
Fakulta podnikatelska

Vysoké uceni technické v Brné
Kolejni 4

612 00 Brno
hanusova@fbm.vutbr.cz

114 Ro¢nik VI — Specialni ¢islo 12 e Volume VI — Special Issue 12



