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Vliv nakupniho chovani zdkaznikii na ocefiovani majetku

The Influence of Customers’ Purchasing Behaviour
on Property Valuation

Martin Pernica, Jaromir Bastinec

Abstract:

The property evaluation in Czech compulsorily done accountancy is based on the principle of historical cost
which does not allow to convey the current property value. The article describes the research carried out in
order to bring the methodology of future updating of property valuation by real value up to date. The aim of
research was to gain information from the corporations regarding their long-term corporeal depreciable goods
and chattels — corporation car fleet and assesment of the criteria importance which influence upon their decision-
making about purchasing these goods and chattels. The questionnaire was divided into two parts. The first part
contained information on respondents. The other part was oriented towards the criteria — fuel consumption,
performance, torque, attainable speed, acceleration, ecological loading, active and passive security, operational
reliability, length of guarantee and brand. The respondents evaluated the criteria within the evaluation scale. The
results of two criteria, active security and operational reliability, were increasing, i.e. frequencies of answers
created increasing function. These two criteria sets were beside and thus excluded. The authors took into account
the other nine criteria sets. The calculated value of statistics is less than a critical value of a test on the level of
significance of 1 per cent, and thus it is possible to allege that all distributional functions equal or if you like
the sets can be considered as the choice of the same basic set. If the same test is applied on particular sets, it is
obvious that there is not a substantial difference between respondents’ answers, i.e. the size of private corporation
and the fact if it is a private or public organization do not play any role. The research showed that the problems
of customers’ purchasing behaviour and perception of utility value and subsequently property valuation by real
value is up-to-date and both private and public organisations are aware of it.

Purpose of the article: The article describes the research carried out in order to update the methodology of
long-term depreciable goods and chattels valuation in future, thereinafter “DHMMO”, by real value.
Methodology/methods: Contribution use general scientific methods, especially analysis, synthesis, comparison,
induction and deduction. The research was done by means of questionnaires. To evaluate the results specific
statistical methods were used, especially mean value, dispersion, frequencies and Kruskal-Wallis test.

Scientific aim: Scientific aim is to do research and which gives information from the corporations regarding
their long-term corporeal depreciable goods and chattels — corporation car fleet and assesment of the criteria
importance which influence upon their decision-making about purchasing these goods and chattels.
Findings: Statistical evaluation of the research results into the finding that distributional functions of particular
criteria equal or if you like the sets can be considered as the choice of the same basic set. If the same test is
applied on particular sets, it is obvious that there is not a substantial difference between respondents’ answers,
i.e. the size of private corporation and the fact if it is a private or public organization do not play any role. All
subjects answer given questions by analogy.

Conclusions: The research showed that the problems of customers’ purchasing behaviour and perception
of utility value and subsequently property valuation by real value is up-to-date and both private and public
organisations are aware of it.

Keywords: Financial accountancy, historical price, Kruskal-Wallis test, real value, valuation.
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Uvod

Ocetiovani majetku v ¢eském povinné vedeném
a vykazovaném finan¢nim ucetnictvi se opira
o princip historickych cen (Soljakova, Kral, Fibiro-
va a Wagner, 2006, str. 35). To jsou ceny, se ktery-
mi majetek vstupoval do Gcetnictvi ucetni jednotky
(Zéakon ¢. 563/1991 Sb. o ucetnictvi, 2011, Ceské
ucetni standardy, 2011). Soucasné turbulentni eko-
nomické a financni prostfedi vyvolava znacné ko-
lisani cen. Princip ocenovani majetku historickou
cenou se ukazuje jako problematicky z nékolika
duvodu. Takto stanovena cena nevyjadiuje aktualni
hodnotu majetku, nikterak nevypovida o jeho pfino-
su pro podnikatele a majetek nemusi slouzit k tc¢elu,
ke kterému byl determinovan. Nedostatky plynouci
z ocenovani na principu historické ceny jsou pouze
¢astecn¢ eliminovany moznosti tvorby opravnych
polozek. Kladem ocelovani majetku realnou hodno-
tou je predevsim skute¢nost, ze tento zptisob ocené-
ni vystihuje pfinos majetku pro podnikatele. Stejny
majetek ocenény prostfednictvim redlné hodnoty
bude vyjadfovat potencialni ekonomicky piinos pro
urcitou organizaci bez ohledu na to, ve kterém staté
bude podnikat.

1. Nakupni chovani zakazniki a ocefiovani
majetku

Problematice nakupniho chovani zakaznikd resp.
vazeb na ocenlovani majetku neni podle mého nazo-
ru vénovana dostatecna pozornost. Casti tohoto pro-
blému se v CR zabyva prof. VIcek, ktery se zmitiuje
o vytvafeni hodnoty pro zakaznika, kterou je mozné
méfit a na zdkladé srovnatelnych kritérii a porovna-
vat jakou hodnotu pro zdkaznika maji obdobné vy-
robky riznych vyrobct (Vicek, 2008, str. 7-10).

Hodnotovy management je v§ak spiSe sméfovan
k vyrobctim, k tomu, aby jim pomohl analyzovat
miru naplnéni jednotlivych tvrdych a mékkych kri-
térii ve vztahu k vyrobku, ktery produkuji. Je pocho-
pitelné, ze cilem hodnotového managementu je po-
moci vyrobci vyrabét takové vyrobky, které nabizeji
vyssi hodnotu pro zakaznika ve srovnani s jinymi
vyrobci obdobnych vyrobkil.

Zahrani¢ni autofi vnimaji nakupni chovani za-
kaznikt jako ¢ist¢ marketingovou zalezitost. Autor
znamé publikace Nakupni chovani L.Schiffman
priklada vyznam spotfebitelskym vyzkumim, je-
jichz nedilnou nedilnou soucasti je analyza kritérii,
kterd ovliviiuji zakazniky pii pofizovani urcitého
zbozi. Jako klicové se jevi zjisténi hodnoty pro za-
kaznika, kterou definuji jako: ,,Pomér mezi pfinosy

(ekonomickymi, funkénimi a psychologickymi), jak
je vnima zakaznik a prostfedky (finan¢nimi, Casovy-
mi, vykonovymi a psychologickymi), vynalozeny-
mi na dosazeni téchto ptinost.* (Schiffman, 2004,
str. 20).

Z této definice mimo jiné plyne vztah hodnoty
a pfinosu urzitého zakaznikem potizeného majetku.
Aby bylo mozné tento vztah konkrétnéji vyjadrit, je
dilezité analyzovat kritéria, kterym zékaznici pfi-
kladaji vyznam pfi vybéru ur¢itého majetku. Maje-
tek, ktery bude napliiovat v ur¢ité mite tato kritéria,
bude mit pro zakazniky nesporné vétsi funkéni pii-
nos, a tim padem i hodnotu. Z hlediska ucetnictvi
bude pro zjisténi hodnoty majetku, resp. jeho ocené-
ni realnou hodnotou dulezita mira naplnéni urcitych
kritérii, nikoliv ,,pomér mezi piinosy a prostiedky
vynalozenymi na dosazeni téchto ptinosu‘.

2. Vyzkumny cil

Clanek popisuje vyzkum provadény za Géelem bu-
douci aktualizace metodiky oceniovani dlouhodobé-
ho hmotného majetku movitého odpisovaného, dale
jen ,DHMMO®, realnou hodnotou. Hlavnim cilem
provadéného vyzkumu bylo ziskat od zakaznik
z fad organizaci informace tykajici se jejich DHM-
MO firemni flotily osobnich automobild a hodnoceni
vyznamu kritérii (pfevazné mekkych), které ovliv-
nuji jejich rozhodovani potizovani vyse uvedeného
majetku. Analyza nakupniho chovani zékaznikt po-
mohla objasnit, jaka kritéria ovliviiuji spotiebitelské
chovani organizaci a zaroven se podileji na vysi jeho
realné hodnoty u zvoleného majetku. Autofi volili
zdmérn¢ jako ptiklad DHMMO firemni vozy s ohle-
dem na to, Ze tento majetek je pro respondenty snad-
no predstavitelny a rovnéz tvoti pomérné zna¢nou
¢ast prostiedkt investovanych do obnovy majetku
ve firmach celkové. Dalsim dil¢im cilem provadéné-
ho vyzkumu bylo déle zjistit délku inovacnich cykla
DHMMO u organizaci, jestli vybrany majetek pou-
zivaji vyhradné pro soukromé ucéely nebo soukromé
a sluzebni ucely. V souvislosti s provadénym vyzku-
mem byly formulovany vyzkumné hypotézy.

3. Volba cilové skupiny respondenti

K volbé cilové skupiny respondentt je mozné pii-
stoupit nejriznéj§imi zpuisoby. Existuje cela tfada
kritérii. Napfiklad obor, ve kterém organizace
pusobi, celkova vyse aktiv, vySe obratu, pocet za-
méstnancti apod. Ve vyzkumu, ktery jsem prova-
dél v roce 2009, publikovaném v Easopise Trendy
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(Pernica a HanuSova, 2010), bylo pouzito ¢lenéni
podniki dle ,,Doporuc¢eni Komise Evropskych spo-
lecenstvi, dale jen ,,Komise* ¢.2003/361/ES ze dne
6. kvétna 2003 o definici malych a stfednich pod-
nik* (Doporuceni Komise ES, 2003), na zéklad¢
kterého se déli podniky na:

e malé podniky,

e stiedni podniky,

o velké podniky.

Vyse uvedené Doporuceni Komise v sobé zahr-
nuje tii hlavni kritéria ¢lenéni podniku najednou:
»Za maly podnik je povazovan podnik s poctem
zam&stnancli mensim jak 50 a soucasné s ro¢nim
obratem nebo vysi aktiv nepfesahujici 10 mil. Eur.
Za stfedni podnik je povazovan podnik s poctem za-
méstnancim mensim jak 250 a soucasné s roénim
obratem nepfesahujici 50 mil. Eur nebo vysi aktiv
nepftesahujici 43 mil. Eur.

Tato kategorizace je jednozna¢né vymezena tim,
ze postihuje nejen hledisko obratu a vysi aktiv, ale
zaroven i pocCet zaméstnanci. Dosavadni zkusenosti
autorl prokazaly, ze se jevi jako vhodna, nicméné
podminky Ceské republiky se autofi rozhodli zpies-
nit ¢lenéni organizaci a to nejprve na vetejné a sou-
kromé organizace a dale pak blize ¢lenit soukromé
organizace na zaklad¢ predstaveného Doporuceni.
Tento pfistup k rozdéleni organizaci odrazi speci-
ficky socioekonomicky vyvoj Ceské republiky po
transformaci z 90. let 20. stoleti.

Vybér DHMMO ve vefejnych organizacich
podléha ptimo zakonu €.137/2006 Sb. o vefejnych
zakdzkach ve znéni pozdéjsich predpisi (Zékon
¢. 137/2006 Sb., 2011) a neptimo téz dalsim dulezi-
tym zakontim — zakonu o rozpoétovém uréeni dani
(Zakon ¢. 243/2000 Sb., 2011), zakonim o statnim
rozpoc¢tu apod. Vyse piijmi téchto organizaci zavisi
zprostifedkované na vynosech statniho rozpoctu ze-
jména z dani, cel a dalSich poplatkti. Rozhodovani
o pofizeni a délce inovaénich cykll ptimo ovliviiu-
je hospodatska politika vlady. Vetejné organizace
musi zaroven v souladu s platnou legislativou pec-
livé zvazovat kritéria DHMMO, ktera uvedou ve
vybérovych fizenich jako na pozadavky potfizovany
majetek. V1adni vydaje na ndkup DHMMO ovliv-
nuji vysi makroekonomického vystupu. Soukromé
spoleénosti sleduji pti potizovani DHMMO kromé
uzitku i danové hledisko — optimalizaci zakladu
pro stanoveni vyse dané z piijmu pravnickych osob
(Zakon €. 586/1992 Sb., 2011). Z tohoto Ghlu po-
hledu miZze vlada vhodnymi kroky v oblasti reali-
zované hospodaiské politiky stimulovat soukromé
organizace k tomu, aby délka obmény DHMMO

ve firmach byla co nejkratsi, pouzivaly se moderni
a ekologicky Setrné stroje a zatizeni. Timto soucas-
né podporuje zaméestnanost a vysi HDP.

4. Vyzkumné hypotézy

Nedilnou soucasti provedeni vyzkumu bylo stano-
veni vyzkumnych hypotéz. Hlavni vyzkumné hypo-
tézy byly stanoveny po realizaci predvyzkumu. Do
predvyzkumu byly zafazeny tii organizace tvorici
vzorek z téch, které byly pozdé&ji osloveny v ramci
hlavniho vyzkumu. Se zastupci organizaci jsem vedl
volny rozhovor. V uvodu kazdého z nich prob&hlo
formalni predstaveni, prezentace piipravovaného
vyzkumu a vytyc€eni cild, kterymi se bude ubirat pfi-
pravované dotaznikové Setfeni.

Zastupci organizaci potvrdili omezeni pramenici
z ocetiovani majetku prostiednictvim historickych
cen. Zdtraznili vyznam ,,jiného pfistupu“ k oce-
fovani majetku prostfednictvim realné hodnoty,
zejména v dob¢ znacéného kolisani cen. Zaroven
ocenili zamér autort zkoumat vazby mezi nakupnim
chovanim zakaznikd a stanovenim ceny majetku.
Z rozhovort se zastupci organizaci vyplynuly nize
uvedené vyzkumné hypotézy.

Hypotéza H,

e Vykonové parametry automobill ,,maximdlni
dosazitelnd rychlost [km.h™']* a , zrychleni vozu
0—100km/h [s]“ nemaji na rozhodovani o vybéru
konkrétnich firemnich automobilt vliv.

Hypotéza H,

e Zastupce organizaci pfi vybéru konkrétnich au-
tomobili zasadnim zpusobem ovliviiuje jejich
. mira ekologické zatéze zpiisobené provozem
automobilu — vysi emisi oxidu uhlicitého (CO,)

[gkm]. "

Hypotéza H,
e Hledisko ,, celkové zdaruky* sehrava zasadni roli
pii vybéru vozi konkrétnich znadek.

5. Predstaveni dotazniku

ZkuSenosti ziskané v rdmci provedeni predchézeji-
ciho vyzkumu prokazaly, ze jako nejvhodnéjsi cesta
ke sbéru vyzkumnych dat od respondentii se jevi
dotaznikové Setfeni s ohledem zejména na rychlost
sbéru dat a nizké naklady jeho provedeni. Za i¢elem

-----

s privodnim dopisem rozesilany b&znou postou.

Rocnik VI— Cislo 10 e Volume VI— Issue 10

85



Trendy ekonomiky a managementu / Trends Economics and Management

Ukazalo se, ze firmy dokazou ocenit tento serioz-
ni pfistup v pfipadé osloveni béznou korespondenci
a osobni formou. Vyuziti prostfedkd elektronické
komunikace, jakkoliv je rychlejsi a levnéjsi se ne-
jevi jako vhodné a firmy je piijimaji se smiSenymi
pocity. Osobni osloveni firem bylo vyuzito pouze
pfi ptipravé kone¢né podoby dotazniku. V této fazi
byla ovéfena vhodnost piistupu k provadénému
vyzkumu, spravné pochopeni instrukci k vyplnéni
dotazniku, volba otazek, samotné provedeni dotaz-
niku a grafickd podoba. Po této fazi doslo k celé fadé
zmén, které byly opakované predkladany oslovenym
organizacim az do okamziku findlniho ,,odsouhlase-
ni“ podoby dotazniku. Pti pfipravé dotazniku byla
implementovana doporuceni odbornikd na sociolo-
gicka Setieni a rovnéz tak odbornikti z oboru.
Dotaznik byl rozdélen do dvou ¢asti. Prvni Cast je
tvofena informacemi o respondentovi, kdy je v prvé
fad¢ zatazen bud’ mezi vetejné, nebo soukromé or-
ganizace. V piipadé, Ze je respondent soukromou
organizaci, uvadi téz svoji velikost podle Doporu-
¢eni Evropské komise. Respondent se dale vyjadiu-
je k tomu, jaké mnozstvi DHMMO vlastni a uvadi
v jakych automobilovych tfidach. Pii zafazovani au-
tomobild do jednotlivych tfid mohou vznikat a zku-
jasnosti. Tento problém byl konzultovan se zastupci
automobilek, distributory automobild, redaktory
uznavanych automobilovych ¢asopisti a Svazu do-
vozcu automobild. Nazory zminénych odbornikid na
zatazovani automobill do jednotlivych tfid nebyly
Uplné jednoznacné. Autoti se na zakladé doporuceni
priklonili k metodice, kterou vyuziva Svazu dovoz-
ct automobilt (Portal SDA/CIA, 2011). Aby bylo
naprosto jednoznacné, do které tfidy ma respondent
konkrétni automobil zafadit, byl do dotazniku do-
plnén navod i s konkrétnimi piiklady vzorového
zafazeni automobild. Tato ¢ast dotazniku je velice
dulezita, protoze na zakladé¢ informaci, které poskyt-
li respondenti 1ze pomérné presné¢ usuzovat, kolik
prostiedkti do obnovy vozového parku organizace
investuji a jak je tomu Casto. Nepfimo lze zaroven
odhadovat, jakou c¢ast aktiv ucetnich jednotek tvo-
ii pravé tento priklad DHMMO. Setieni se tykalo
vozu, kategorie M1 a N1 s celkovou hmotnosti ne-
prevysujici 3500kg. Z dotazovani byly vylouceny
okrajové segmenty automobili. Napf. sportovni
vozy, protoze tyto neslouzi bézné¢ ve firmach k pod-
nikani. Respondenti dale uvadeéli, zda pfi pofizovani
automobild preferuji nové nebo ojeté vozy. V pti-
padé preferenci ojetych automobilil byli dotazovani
na pocet piedchazejicich majitela. Dilezita otazka
sméfovala k uvedeni doby obmény vozového par-
ku. Vozovy park v Ceské republice patii k jednomu

z nejstarsich v Evropé (Cenia, 2011). Primeérné stari
automobilii v CR je za hranici Gtrncti let. Smyslem
této otazky bylo ovéfit si, jakd je délka inovaéniho
cyklu tohoto druhu majetku. Bylo nabidnuto nékolik
variant. Otazka délky inovaénich cykll neni spjata
jen s moralnim opotebenim majetku, ale také jeho
fyzickym znehodnocenim. Dalsi otazka byla proto
sméfovana na pocet kilometrd, po kterych organi-
zace automobily prodavaji. Opét bylo nabidnuto
nékolik variant. Jako velmi aktudlni se v soucasné
dobé¢ jevi problematika ochrany zivotniho prostfedi.
Respondentim byla nabidnuta otazka, aby uvedli,
jaky druh paliva pro pohon potizovanych vozl voli.
Na vybér bylo nékolik moznosti: konvenéni paliva
(benzin, nafta) a dale alternativni (LPG/CNG, elek-
tricka energie, hybridni pohon). Posledni otazka,
z ¢asti dotazniku vénovaného informaci o organiza-
ci, smétovala k pristupu managementu k nakladani
s majetkem ve smyslu toho, zda-li umoziuji, aby se
firemni vozy pouzivaly pro soukromé vyuziti.
Druha ¢ast dotazniku byla orientovana na krité-
ria, kterd jsou pro organizace vyznamna pii vybéru
DHMMO - foremni flotily voz{. Respondenti méli
pfisoudit vahu jednotlivym kritériim na pétibodové
hodnotici stupnici (5 nejvétsi vyznam; 1 nejmensi
vyznam). Pocet kritérii byl roz§iten na celkove jede-
nact kritérii: spotieba PHM vyjadiena v nakladech
na jeden kilometr provozu, maximalni vykon, to¢ivy
moment, dosazitelna rychlost, zrychleni automobilu,
ckologicka zatéz zptisobena provozem automobilu,
aktivni bezpecnost — vybava vozu elektronickym
stabilizacnim systémem, kritérium pasivni bezpec-
nosti na zakladé metodiky hodnoceni Euro-NCAP
(Euro-NCAP, 2011), provozni spolehlivost vozu,
délka zaruky a znacka. Zasadni rozdil tohoto Setieni
oproti pfedchazejicimu spocival predevSim v tom,
ze respondenti kromé stanoveni vyznamu jednotli-
vych kritérii ovliviiujicich jejich spotfebitelské uva-
zovani, dale u vétsiny kritérii uvadéli vlastni pred-
stavy optimalniho stavu jednotlivych kritérii. Napt.
kritérium ekologické zatéze zplisobené provozem
automobilu. Nejprve byla formulovana otazka vzta-
hujici se k tomuto kritériu: ,,Jakou vahu pri koupi
automobilu prisuzujete jednomu z hledisek ekolo-
gické zatéze zpiisobené provozem automobilu — vysi
emisi oxidu uhlicitého CO, [g-km™]?* Respondent
uvedl na pétibodové hodnotici stupnici tieba stiedni
vyznam, tzn. znamku 3. Nasledné bylo pozadovano,
aby uvedl dle vlastniho uvazeni nejvyssi pfijatelnou
miru emisi oxidu uhli¢itého CO,. Byl tedy pozadan,
aby uvedl konkrétni ¢islo v [g-km™]. Obdobné tomu
bylo i v ptipadé nékterych dalsich kritérii — spotiebé
PHM vyjadirené vnakladech [CZK/1km], kritériuma-
ximalniho vykonu vyjadienému v [kW/ot-[min']],
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kritériu to¢ivého momentu motoru vozu vyjadiené-
mu v [N-m/ot[min]], kritériu maximalni dosazitel-
né rychlosti vyjadiené v [km-h'] a kritériu zrychleni
vozu vyjadfeném v 0-100 km/h [s].

Respondenti v zavéru dotazniku méli uvést presny
nazev organizace, odpovédnou osobu, kterd se vy-
jadrila k otazkam v dotazniku a jeji podpis a datum
vyplnéni dotazniku. Dotaznikové Setfeni bylo sméfo-
vano jako dobrovolné. V piipad¢, ze se ovsem kon-
krétni organizace rozhodla castnit vyzkumu, méla
relevantnost svych odpovédi a ucast na dotazniko-
vém Setfeni potvrdit prostiednictvim odpoveédné oso-
by. S ohledem na to, Ze bylo provadéno dotaznikové
Setfeni orientované na zjistovani vyznamu pievazné
mékkych kritérii, u napf. dlouhodobého hmotného
majetku movitého odpisovaného — firemni flotily au-
tomobild, byli s zadosti o souc¢innost na provadéném
vyzkumu oslovovani odpovédni zastupci organizaci,
ktefi maji v rdmci nich na starosti bud’ pfimo firem-
ni flotilu automobilii, dlouhodoby hmotny majetek
obecné nebo jsou technickymi naméstky.

6. Zakladni informace o provedeném
vyzkumu

V hlavni ¢asti vyzkumu bylo osloveno celkové tfi
sta organizaci. Z tohoto mnozstvi do uzavérky vy-
zkumu odpovédéla polovina oslovenych (tab. 1).
Udaje o rozd&leni soukromych organizaci, které se
zlcastnily vyzkumu dle ,,.Doporuceni EK* (vztaze-
no k celkovému poctu soukromych organizaci, které
se zucastnily vyzkumu) jsou uvedeny v tab. 2.

Tab. 1 Organizace, které se zucastnily vyzkumu.

Pocet  Zastoupeni (%)
O,rvganlz.ace, }(tere se 154 100%
zucastnily vyzkumu
Orvga-mzace, }(tere zajist'uji 12 7.79%
vefejnou sluzbu
Soukromé organizace 142 92,20%

Zdroj: vlastni prace.

Tab. 2 Rozdéleni organizaci.

Soukromé organizace Polet  Zastoupeni (%)
Malé 106 74,64
Stiedni 19 13,38
Velké 17 11,98

Zdroj: vlastni prdce.

7. Vysledky vyzkumu

Hypotéza H
e Vykonové parametry automobiltl ,, maximdlni
dosazitelnd rychlost [kmh™']“ a , zrychleni vozu

0-100 km/h [s] “ nemaji na rozhodovani o vybéru

konkrétnich firemnich automobila vliv.

Tato kritéria by neméla ovlivnit zastupce organi-
zaci v tom, zda-li si konkrétni viiz koupi nebo ni-
koliv. Firemni vozy slouzi pfedev§im k podnikani,
jehoz soucasti je preprava osob, zbozi a materidlu.
Nejsou ur¢eny pro volny ¢as. Kromé toho maxi-
malni rychlost v [km-h™'] je v evropské, potazmo
v Ceské legislativé omezena. Touto otazkou chtéli
autofi potvrdit nebo vyvratit hypotézu, smétujici
ke smysluplnému vyuziti firemnich vozi v ramci
podnikatelskych aktivit. Vysledky vyzkumu byly
proto piekvapujici a nepotvrdily pivodni ptedpo-
klad. Ukazalo se, Ze hledisku maximalni dosazitelné
rychlosti v [km-h™'] pfisuzuje nejvetsi procento re-
spondentt 31,81 % stiedni vyznam a jen 22,08 %
vyznam minimalni. Hodnoceni zrychleni vychazi
o néco Iépe. Nejvetsi procento respondentti 33,77 %
ptisoudilo tomuto hledisko mensi vyznam a hodno-
tilo jej 2 body. Hypotéza H, byla vyvracena.

Hypotéza H,

e Zastupce organizaci pii vybéru konkrétnich au-
tomobili zdsadnim zpuisobem ovliviiuje jejich
,mira ekologické zatéze zplsobené provozem
automobilu — vysi emisi oxidu uhli¢itého (CO,)
[g-km .

Smyslem, této hypotézy bylo potvrdit nebo vy-
vratit predpoklad, ze toto kritérium zasadnim zput-
sobem ovlivni spotrebitelské chovani zakaznikd.
Problematika znecisténi zivotniho prostfedi je od
pocatku 21. stoleti velmi diskutovana, jsou pfijima-
na nejruznéj§i opatfeni smétujici k jeho zlepSeni.
Napt. zavazky plynouci z ptijeti Kjotského proto-
kolu a s tim spojené zavazné limity produkce emisi
sklenikovych plynd, zejména vSak CO, do ovzdusi
(Evropské komise, 2010). Mezi staty, potazmo or-
ganizacemi existuje obchod — ndkup a prodej emis-
nich povolenek. Ekonomické stimuly nuti zejména
vyrobni podniky podnikat kroky ke zlepSeni vyrob-
nich procesti smérem ke snizeni ekologické zatéze.
Znamena to zejména nakup modernich strojii a vy-
robnich zafizeni a vyvoj ekologicky Setrnych tech-
nologii. V ptipadé zvoleného piikladu — firemnich
vozi je situace obdobna. Stat stale zvySuje poplatky
spojené s provozem vozu plnici stars$i emisni normy
Euro (Ministerstvo zivotniho prostiedi, 2011).

Vysledky vyzkumu bohuzel v rozporu s vyjadre-
nou hypotézou naznacuji, Ze zastupci organizaci ze-
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lenou politiku ve vétsi mife nepfijimaji. Nejvetsi pé-
tibodové hodnocent ji pfisoudilo pouhych 11,84 %,
vétsina — 70,39 %.

Hypotéza H, byla vyvracena.

Hypotéza H,
e Hiledisko ,,celkové zaruky* sehrava zasadni roli
pfi vybéru vozi konkrétnich znacek.

Zaruéni podminky v Ceské republice upravuje
zakon ¢. 40/1964., obCansky zakonik. Délka cel-
kové zaruky na automobil musi byt minimaln¢ dva
roky (Zakon ¢. 40/1964 Sb., obcansky zakonik,
2011). Nekteré automobilky ale v mnoha pipadech
nabizeji zaruku dels§i — tii az pét let. Pfed zapoce-
tim vyzkumu byla vyslovena hypotéza, ze hledisko
celkové zaruky po tiech letech od realizace prvniho
vyzkumu bude sehravat zasadni roli pfi vybéru vozi
konkrétnich znacek. Nejvétsi procento, 38,96 %,
pfisoudilo tomuto kritériu nové 4 bodovou vysi.

Hypotéza H, byla potvrzena.

8. Statisticky pohled na hodnoceni kritérii

Vysledky vyzkumu byly zapsany do tabulek. Byly
urceny zakladni parametry, tj. stfedni hodnota a roz-
ptyl u jednotlivych polozek. Vyzkum nam posky-
tl 11 sad odpovédi. Vysledky na dvé otazky mély
jednoznaéné rostouci charakter, tj. Cetnosti odpovedi
byly rostouci funkci. Jedna se o sadu ¢. 7 (Hledisko
aktivni bezpecnosti) a o sadu ¢. 9 (Provozni spoleh-
livost). Tyto dva soubory se vymykaly zbyvajicim.
Proto je autofi vyloucili a zabyvali se zbyvajicimi
9 soubory.

Pomoci Kruskalova-Wallisova testu autofi u téch-
to 9 sad odpovédi testovali hypotézu, ze vSechny
distribu¢ni funkce se sobé rovnaji. (Podrobnosti
o testu viz (Andél, 2003)). Testovaci statistika Q
byla vypocitana podle vztahu:

0= 12 ST vy,

N(N+1)= n,
kde:
N celkovy rozsah souboru,
k pocet tiid,
T soucet poradi 7 i-té tiide,
n, rozsah i-té tiidy.

Autoti obdrzeli vysledek O =0,093333333.

Protoze se v datech vyskytovaly stejné hodnoty,
byla déle pocitana korigovana statistika podle vzta-
hu:

_ 9
Qkarig - 3 —1 3
1-(N=N) Z(t_,. ~t,)
J

kde:
0 testovaci statistika,
N celkovy rozsah souboru,
1, pocty shodnych pozorovani

v jednotlivych skupinéach veli¢in
majicich tutéz hodnotu.

Autofi nasledné obdrzeli vysledek O = 0,094077025.
Protoze vypocitana hodnota statistiky je mensi nez
kritick4 hodnota testu na hladiné vyznamnosti 1 %,
autofi tvrdi, ze vSechny distribu¢ni funkce se sobé
rovnaji, neboli Ze v§echny sady odpovédi je mozné
pokladat za vybér z téhoz zakladniho souboru.
Provedenim stejného typu testu na jednotlivé sady,
bylo mozné se piesveédcit, ze mezi respondenty neni
zadny podstatny rozdil v odpovédich, tj. nezalezi na
velikosti soukromé firmy ani na tom zda se jedna
o vefejnou organizaci. Pfi odpovédich na zadané
otazky postupuji vSechny subjekty analogicky.

Zavér

Provedeny vyzkum jednozna¢né ukézal, ze problema-
tika nakupniho chovani zékaznikd, vnimani hodnoty
a s tim spojené ocenovani majetku realnou hodnotou
je velmi aktualni a uvédomuji si to statni i soukromé
organizace. Pfi setkani s nékterymi respondenty jed-
nozna¢né zaznélo: ,,Kone¢né se nékdo zabyva tim,
jakym zptisobem lze vyjadrit hodnotu majetku na za-
kladé ptinosu pro mne jako pro podnikatele. To jak se
ty trzni ceny méni, jednou je to levnéjsi, po druhé je to
drazsi, vzdyt’ to nejsou cenné papiry, u hmotného ma-
jetku tohle pfece neni mozné. To je jen prace obchod-
nikd a jejich spekulace.* Tyto reakce potvrzuji vyznam
a hodnotu provedeného vyzkumu. Z vysledku vyzku-
mu vyplynula kritéria, ktera nejvice ovliviiuji nakupni
chovani a zarover se tak nejvice podileji na vnimani
vyse hodnoty majetku z pohledu firemnich zakaznik.
Zjisténé vysledky umozni v budoucnu predstavit me-
todiku oceniovani majetku redlnou hodnotou.

Podékovani

Prispévek je vystupem projektu specifického vyzku-
mu ,,Efektivni ekonomické fizeni podniku s ohledem
na vyvoj globalnich trhi* Interni grantové agentury
Vysokého uceni technického v Brné s registranim
¢islem FP-S-12-1.

88

Rocnik VI— Cislo 10 e Volume VI— Issue 10



Trendy ekonomiky a managementu / Trends Economics and Management

Literatura

Andel, J. (2003). Statistické metody. Vyd. 3. Praha:
Matfyzpress. 299 s. ISBN 80-86732-08-8.

CENIA. (2011).1SSaR [online]. [cit. 2011-05-15]. Struktura
vozového parku osobnich a nédkladnich vozidel. Dostupné
z WWW: <http://issar.cenia.cz/issar/page.php?id=1589>.
Ceské ugetni standardy pro udetni jednotky, které uétuji
podle vyhlasky ¢. 500/2002 Sb. ve znéni pozdgjsich
pfedpist [online] [cit. 2011-10-14] Dostupny z WWW:
<http://business.center.cz/business/finance/ucetnictvi/
ceske-ucetni-standardy/podnikatele/>.

Ceské republika. Zakon 40/1964 Sb. Ob&ansky zakonik
ve znéni pozdéjsich predpisi [online] [cit. 2011-09-
01] Dostupny z WWW: http:/portal.gov.cz/wps/
portal/_s.155/696/_s.155/7012?1=40/1964/

Ceska republika. Zakon 137/2006 Sb. o veiejnych
zakazkach ve znéni pozdéjsich predpisi [online] [cit.
2010-03-02] Dostupny z WWW: http://business.center.cz/
business/pravo/zakony/verejne-zakazky/

Ceska republika. Zakon 243/2000 Sb. o rozpottovém
ur¢eni dani ve znéni pozdé&jsich pfedpisti [online] [cit.
2011-08-02] Dostupny z WWW: http://portal.gov.cz/wps/
portal/_s.155/696/_s.155/701?1=243/2000/

Ceska republika. Zakon & 563/1991 Sb., o &etnictvi . In
304/2008 Sb.. 2010, bez udaju, s. bez udaji. Dostupny také
z WWW:
<http://www.mfcr.cz/cps/rde/xbcr/mfer/Zakon
ucetnictvi_platnost 01012010.doc>.

Ceské republika. Zakon 586/1992 Sb. o dani z pfijmu
ve znéni pozdgjsich predpist [online] [cit. 2011-05-14]
Dostupny z WWW: http://business.center.cz/business/
pravo/zakony/dprij/

Doruceno redakei: 1. 2. 2012
Recenzovano: 18. 5. 2012
Schvaleno k publikovani: 31. 5. 2012

Doporuéeni Komise Evropskych spolecenstvi ¢.2003/361/
ES ze dne 6. kvétna 2003 o definici malych a stfednich
podnikt [online] [cit. 2010-08-14] Dostupny z WWW:
www.institutumeni.cz/res/data/002/000298.pdf

Evropska komise. (2010). EUROPA [online]. [cit. 2011-
10-03]. Kjotsky protokol. Dostupné z WWW: <http://
ec.europa.eu/ceskarepublika/information/glossary/
term 219 cs.htm>.

Euro NCAP. (2011). FOR SAFER CARS — Euroncap
[online]. [cit. 2011-10-03]. THE OFFICIAL SITE OF THE
EUROPEAN NEW CAR ASSESSMENT PROGRAMME.
Dostupné z WWW: <http://www.euroncap.com/tests.
aspx>.

Ministerstvo zivotniho prostiedi. (2011). [online]. [cit.
2011-08-03]. Ekologicky Setrna vozidla. Dostupné z

WWW: <http://www.mzp.cz/cz/ekologicky setrna
vozidla>.
Pernica, M., Hanusovd, H. (2010). Ocetiovani

dlouhodobého hmotného majetku realnou hodnotou.
In: TRENDY: EKONOMIKY A MANAGEMNTU. Brno:
CERM. s. 168. ISSN 1802-8527.

Svaz dovozct automobili. (2011). Portdl SDA/CIA Portal
[online]. [cit. 2011-05-15]. Statistiky prodeje a registraci
vozidel. Dostupné z WWW: <http://portal.sda-cia.cz/
stat/>.

Schiffman, L. (2004). Ndkupni chovani: [velkd kniha
k tématu Consumer Behavior]. Vyd. 1. Brno: Computer
Press. 633 s. ISBN 80-251-0094-4.

Soljakové, L.,Kral, B., Fibirova, J., Wagner, J. (2006). Slovnik
ucetnich pojma. Praha: ASPI, 314s. ISBN 80-7357-197-8.
Vicek, R. (2008). Management hodnotovych inovaci. Praha:
Management Press. 239s. ISBN 978-80-7261-164-5.

Ing. Martin Pernica, Ph.D.
Fakulta podnikatelska

Vysoké uceni technické v Brné
Kolejni 4

612 00 Brno

E-mail: pernica@fbm.vutbr.cz

doc. RNDr. Jaromir Bastinec, CSc.
Fakulta elektrotechniky

a komunikaénich technologii
Vysoké uceni technické v Brné
Technicka 8

616 00 Brno

E-mail: bastinec@feec.vutbr.cz

Rocnik VI— Cislo 10 e Volume VI— Issue 10

89



