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Incidence zmény sazeb dani z piva na trzni subjekty
v Ceské republice

Incidence of changes in rates of taxes on beer on market
operators in the Czech Republic

Petr David

Abstract:

Purpose of the article: This paper examines the incidence of increased burden of the consumption taxes
imposed on beer in the Czech Republic, where there was a last change of the excise duty on beer and the
value added tax rates from 2010. The general assumption is that the increased excise duty burden is borne by
consumers.

Methodology/methods: The basis of the research is recording of selling prices of the taxed product in the
period before the change of tax rates and in the period after the change. Subsequent processing and comparing
of identified prices using standard general methods of scientific work is possible to formulate conclusions
regarding the values of tax incidence.

Scientific aim: The aim is to determine values of characteristics of tax incidence and to compare them with
general assumption. Specifically, it will be determined a part of the increased tax burden passed on consumers
and how much of the burden bear sellers of beer. Exploration will also be subjected to the time factor and
determination of the tax incidence by characteristics of the examined subjects.

Findings: The results of the research show that the rate of transfer of increased tax burden on beer in the
Czech Republic compared to the theoretical expectations averages only about 1/3 of the specified load. In the
examination of the tax burden shift the effect of the time factor was recorded in the sense of gradual projection
of tax rate change into the consumer prices.

Conclusions: Transfer rate grows with the size of the brewery. The dependence of the size of store and transfer
of tax rates has not been fully established. Higher level of the burden shift of increased taxes can be seen at
restaurants compared to traders due to the characteristics of consumer behavior and market power of the
subjects.
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Uvod

Vyznam akcizd uvalenych na alkohol ve vétSing
zemi Evropské unie a tedy i v Ceské republice v po-
sledni dobé realné klesa (Osterberg, 2011). Je tedy
odivodnéné predpokladat, ze rist dani uvalenych
na alkoholické napoje zptisobi zvyseni statnich vy-
nosu z téchto dani. Vyzkum, ktery provedl Cnossen
(2007), doklada, ze socialni naklady nadmérné kon-
zumace alkoholickych napojli vyznamné pievysuji
inkaso dani uvalenych na alkoholické napoje v ze-
mich Evropské unie. Karlsson a Osterberg (2007)
tfadi ¢eskou republiku k zemim se stfedni mirou kon-
troly spotieby alkoholu pfi konfrontaci s ostatnimi
zemémi Evropské unie.

Obecné povédomi ohledné nositelti dafiové zaté-
ze je takové, ze spotfebni dané nesou spotiebitelé,
majetkové dané vlastnici majetku a korporatni dané
majitelé akcii. Jiz Baumol a Blinder (1991) vsak
upozorfiyji, Ze tyto teorie jsou velmi ¢asto mylné.
Aby bylo mozné hodnotit rozlozeni danového bie-
mene mezi poplatniky z riiznych hledisek, je nutné
identifikovat a kvantifikovat podily jednotlivych po-
platniki na celkovém datiovém biemeni (Svatkova
etal.,2007).

Dan¢ dopadaji na subjekty dvéma zptisoby, kte-
ré je tfeba rozlisit. Vedle zakonného dopadu dané,
kde je tato povinnost subjektu ulozena zakonem,
existuje podle Kubatové (2006) skutecny, neboli
efektivni dopad dané, také nazyvany ekonomickou
incidenci (Musgrave a Musgrave, 1994). Zakonny
dopad je relevantni z hlediska danové praxe, tedy
z povinnosti poplatnikii dostat zavazkim vyplyva-
jicich z danovych zakonl. Dané jsou zavaznymi
platbami, a pokud je subjekt nucen je platit, pak se
alespori pokousi o pfesunuti této povinnosti na néko-
ho jiného. Je zfejmé, Ze kone¢né danové biemeno,
jak uvadi Kubatova (1996), nesou jednotlivci, tedy
vlastnici firem, zaméstnanci, spotiebitelé¢ vyrobki ¢i
sluzeb nebo vlastnici faktort a spotiebitelé ostatniho
zboZi a sluzeb, jejichz modifikované nakupni a pro-
dejni chovani ovliviiuje dalsi prvky ekonomického
cyklu. Devarajan et al. (1980) uvadéji, ze je ziejmé,
ze firmy pfesouvaji daiiové biemeno a je obtizné sta-
novit skute¢né dopady tohoto jevu. Existuji mnohé
odlisné postupy a snahy ke stanoveni téchto dopad,
které se 1isi svou metodikou jak z hlediska piesvéd-
Ceni, tak i z hlediska potieb vystupt.. To vSak neni
chybou, naopak je to lepsi stav, tedy stav podlozeny
studiemi, nez ndhodné rozhodovani o danové poli-
tice.

V Ceské republice doslo od ledna roku 2010 k do-
sud posledni zméné sazeb spotiebni dané z piva pro
vSechny velikostni skupiny subjekti produkujicich

pivo na zaklad¢ novelizace zakona ¢. 353/2003 Sb.,
o spotfebnich danich. Soucasné doslo ke zvyseni za-
kladni sazby dané z pfidané hodnoty, jiz pivo pod-
1éha, z 19% na 20 % na zakladé novelizace zakona
¢. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty.

Cilem textu je stanoveni hodnot ukazatele daniové
incidence pfi zvySeni daiiového zatizeni produktu,
na ktery jsou uvaleny dané ze spotieby. Konkrétné
bude stanoveno, jaka ¢ast zvySeného daiiového bie-
mene uvaleného na pivo byla pfesunuta na spotie-
bitele a jakou ¢ast tohoto bfemene nesli prodavaji-
ci subjekty na trhu, tedy pivovary nebo restaurace
a obchodnici. Dale bude ovétena platnost obecnych
ptedpokladi o presunu dafiového bifemene ve spe-
cifickém piipadé trhu s pivem v Ceské republice.
Soucasti prace bude také ovéfeni existence puso-
beni faktoru ¢asu ve smyslu postupného promitani
datiovych zmén do spotfebitelskych cen a zjisténi,
zda existuje zavislost mezi velikostni skupinou pro-
ducenta piva nebo velikostni skupinou obchodnika
a mirou dafiového pfesunu na spotiebitele véetné
interpretace uvedenych zjisténych skute¢nosti.

Stanovencho cile je mozné dosahnout pravidel-
nym zaznamenavanim prodejnich cen zdanéného
produktu v obdobi pted zménou sazeb spotiebniho
zdanéni a v obdobi po této zmené. Sbér dat byl pro-
vadén v obdobi od prosince roku 2009 do biezna
roku 2010 vzdy u tii restauraci nabizejicich pro-
dukty jedné z velikostnich skupin pivovarti a ti ob-
chodnikl nabizejicich produkty vsech velikostnich
skupin pivovarti. Celkem tedy byly zaznamenavany
prodejni ceny 6 produkti u 21 subjekti v uvedeném
obdobi. Naslednou identifikaci diferenci danového
zatizeni v jednotlivych obdobich v komparaci s vy-
vojem cen produkti a pfi vyuziti standardnich obec-
nych metod védecké prace je mozné formulovat
z&very ohledné hodnot ukazatelti dafiové incidence,
tyto odpovidajicim zptisobem interpretovat a kon-
frontovat s obecnymi zavéry ohledné miry a podoby
presunu datiového bfemene u spotiebniho zdanéni.

1. Dariova incidence

Dariova incidence patii podle Svatkové et al. (2007)
ke klicovym problémim a vyzkumnym otdzkam jak
teorie vefejnych financi, tak empirického vyzkumu.
Bongk (2001) zdiraziuje, ze zkoumani danové in-
cidence je velmi dulezité, protoze ta vyrazné¢ mo-
difikuje pivodni zdméry danové politiky. V ramci
datiové incidence je tedy podstatna identifikace do-
padu daniového biemene. Stiglitz (1997) uvadi, ze
ekonomové pouzivaji termin dafiové biemeno praveé
k tomu, aby ur¢ili, kdo skute¢né plati dan¢ ukladané
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zakonem. Analyza dopadu dani tedy zkouma rozlo-
zeni dariového bfemene ve spole¢nosti.

Rozdéleni datiového bfemene, tedy vysledna da-
flova incidence zavisi na prvotnim ulozZeni dan¢, na
sazbach, na definici danové zakladny, atd. (Musgra-
ve a Musgrave, 1994). Ekonomicka incidence vSak
ve svém vysledném efektu zavisi pfedevsim na ode-
zvé ekonomiky. Faktory ovlivilujicimi danovy pie-
sun a dopad jsou podle Kubatové (1994) predevsim
clasticita nabidky, elasticita poptavky a charakter
trhu. Dal§imi relevantnimi faktory jsou vyznamnost
zdanéného trhu, otevienost ekonomiky, a také ¢aso-
vy faktor. Na konkuren¢nim trhu je podle uvedené
autorky cena prodavaného zbozi, a tak i mira pfe-
sunu dané determinovan pribéhem kiivek poptavky
a nabidky.

Zakladnim motivem autort publikaci zabyva-
jicich se hledanim optimalniho systému dani, jak
uvadéji Bradford a Rosen (1971), je objevovani
jednoduchych pravidel, podle kterych by se tviirci
dariovych politik mohli fidit. Svatkova et al. (2007)
uvadéji dva pfistupy uréovani dafiového bfemene
v inciden¢ni analyze. Bud’ je dafiové bfemeno pfi-
fazené jednotlivym subjektim odvozeno na zakladé
vybranych predpokladii o pfesunu dané dang, nebo
je chovani subjektii na strané nabidky i poptavky
specifikovano v modelu vseobecné rovnovahy a na-
sledn¢ kalkulovano koneéné danové bremeno pro
jednotlivé subjekty. Burtless a Haveman (1987) po-
tvrzuji, ze empirické studie se stavaji vice technicky
sofistikovanymi, jejich vysledky jsou Siroce pouzi-
telné v mezinarodnich studiich a ptesvédcuji ekono-
my o tom, ze nepiiznivé efekty dani a transfert jsou
vyznamngé.

Meéfeni datiovych piesunti a dopadi je naroéné na
kvantitu i kvalitu vstupnich dat, za ktera Kubatova
et al. (1994) povazuji predevs§im elasticitu nabidky
a poptavky, pfijmy a vydaje stanovenych skupin
obyvatel. Udaje o nabidce a poptavce jsou viak
vétSinou nezndmé, protoze neexistuje moznost ex-
perimentovat s cenami tak, aby bylo mozné stanovit
pozadované charakteristiky.

Na misto n¢kdy ptijimanych predpokladii je
vhodnéjsi méfit danovy dopad v okamziku zmény
dané prostiednictvim identifikace zmén spotiebitel-
skych cen, mnozstvi spotfebovaného zbozi a vyvoje
téchto ukazatelti v Case proto, Ze zmény sazeb spo-
ttebnich dani se zpravidla promitaji do spotiebitel-
skych cen, respektive stat pri ukladani spotiebnich
dani nebo pti zvysovani jejich sazeb predpoklada, ze
tato skutecnost se promitne do spotiebitelskych cen.
Prostfednictvim vySe uvedeného pak stat hodla re-
gulovat spotiebu takto zdanénych komodit, interve-
novat ve prospéch zdravi a kvality Zivotniho prostie-

di a také kryt naklady zplsobené pravé spotiebou
zdravi Skodlivych a zivotni prostfedi naruSujicich
vyrobkd ¢i surovin (David, 2007a).

Danovou incidenci je mozné sledovat z riznych
uhli pohledu podle kritérii stanovovani zkouma-
nych skupin. Musgrave a Musgrave (1994) uvadgé;ji
rozdéleni podle diichodu obyvatel, Kubatova (1996)
rozdéluje obyvatele na vyrobce a spotiebitele, vlast-
niky kapitdlu a prace a dale Kubatova et al. (1994)
rozdéluji obyvatele podle veéku, narodnosti, rasy,
s détmi ¢i bezdétné, obyvatele mést nebo venkova.
Kazdé z téchto rozdéleni ma sviij vyznam a slou-
zi ur¢itému cili, respektive diky témto rozdélenim
je mozné zjistit specifickd data plynouci pravé ze
vstupnich podminek méfeni.

Pfi identifikaci dailovych pfesund a dopadti podle
Kubatové (1996) mohou byt stanovovany jisté inci-
den¢ni ptedpoklady, které vymezuji moznosti osci-
lace skute¢nosti. Modely pracujici na tomto zakladé
se nazyvaji modely dil¢i rovnovahy, v ramci kterych
Stiglitz (1997) uvadi, ze ptedpokladaji neménnost
vSech cen, kromé téch, které jsou bezprostiedné
zkoumany. Dale 1ze dafiovou incidenci méfit pomo-
ci modelti celkové rovnovahy pracujicich na zakladé
jistych piedpokladl, volném vybéru elasticit a for-
my modelu.

Modely dopadt danové politiky by mély, jak uva-
dgji Shoven a Whalley (1984), ptispivat k vedeni po-
litickych debat, a pokud jsou pouzivany citlivé, pak
mohou tvofit podstatné prispévky v oblasti danovych
politik. Break (1974) uvadi, Ze moderni inciden¢ni
teorie a modely odpovidaji na elementarni otazky
ohledné danového biemene jednotlivych dani.

Kubatova (1996) uvadi, ze modelt celkové rov-
novahy neni zpracovano mnoho. Jsou totiz velmi
slozité, naro¢né na vstupni data a také kritizované
vzhledem ke stanovenym piedpokladiim, které ne-
odpovidaji skute¢nosti a jsou velmi striktni. Na
druhé strané vSak Model vSeobecné rovnovahy roz-
Sifuje poznani piesunu a dopadu dani tim, Zze bere
v uvahu i jisté aspekty souvisejici s vyrobou danych
produktt a z toho vyplyvajici pfesun dané na dal-
$i trhy. Podle Stiglitze (1997) mohou byt vysledky
analyzy dil¢i rovnovahy zasadné odlisné od vysled-
ka analyzy celkové rovnovahy.

Soucasné vysledky danové teorie v oblasti dano-
vé incidence jsou pomérné konzistentni, neexistuji
vyrazné odlisnosti ve vykladech, faktorech a dusled-
cich tohoto jevu. Pokud ovSem odstranime ekono-
mické predpoklady, potiebné ke zjednoduseni celé
situace a stanoveni jednoznaénych zavéru, zjistime,
Ze se pohybujeme v realné ekonomice, kde existuje
faktorti nespocet. Je tedy potieba i praxi ovérené te-
oretické zavéry nadale testovat, protoze ekonomika
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je zivy a neustale se ménici organismus a vysledky
se mohou lisit jak v Case, tak i podle mista zkoumani
(David, 2007).

O danich ze spotfeby se predpokladd, ze dail ne-
sou celou spotiebitelé, nebo ze se dai rozdeli mezi
spotiebitele a vyrobce (Svatkova et al., 2007). Tito
autofi také uvadéji, ze v incidencnich analyzach se
bézné pouziva piedpoklad piesunu dafiového bie-
mene na spotiebitele v rozmezi 80 % az 100 %. Ana-
lyzy vychazeji z predpokladu, Ze pouze zmény dani
povedou ke zméné ceny, ptficemz je vSak nezbytné
zminit a interpretovat ostatni faktory ovliviiujici
cenu. Opacnou situaci, tedy zkoumanim rozlozeni
danové ulevy pti snizeni daniového biemene nepti-
mé dané se zabyvaji Pike et al. (2009) a stanovu-
ji zavéry, ze pouze 20% daniového zvyhodnéni je
pieneseno na spotfebitele. Je ziejmé, Ze znatna mira
presunu danového biemene, stejné jako v obecném
pojeti spotiebni dané, bude vykazovat znamky re-
gresivniho dopadu na obyvatele, coz potvrzuje i Lé-
nartova (2003).

2. Spotiebni daii z piva

Zde provedena kvantifikace incidence zmén dano-
vého biemene je zaloZena na kalkulaci vybranych
relevantnich cen piva v odpovidajicim ¢asovém
rozpéti tak, aby zahrnulo zménu danového bremene
ulozeného na pivo v Ceské republice, z diivodu po-
tieby formulace obecné platnych pravidel v oblasti
daitové incidence v podminkach Ceské republiky.
V souvislosti se zvySovanim sazeb akcizii z alko-
holickych népojii upozoriiuje Cnossen (2008) na
zajimavou skutecnost, Ze je tfeba uvazovat nejen
o socidlnich benefitech redukce nadmérné konzu-
mace alkoholu, ale také socialni ztraty redukce tzv.
stiidmé konzumace alkoholu. Pfedmétem zkoumani
této prace je kromé zvySeni sazby dané z ptidané
hodnoty ptedevsim zvyseni zakladni sazby spotieb-
ni dan¢ z piva o 8,00 CZK/hl za kazdé celé procento
extraktu ptivodni mladiny a k ni adekvatni zvyseni

snizené sazby spotiebni dan¢ z piva u malych neza-
vislych pivovard. Ttidéni pivovard do jednotlivych
velikostnich skupin podle produkce udavané v hek-
tolitrech za rok je patrné z tab. 1, ktera naznacuje
platné sazby v obdobi provedeného zkoumani.

Piedmétem dan z piva v Ceské republice je pivo
s obsahem alkoholu vétsim nez 0,5% objemovych
alkoholu a smési piva s nealkoholickymi napoji
s obsahem alkoholu vétsim nez 0,5% objemového
alkoholu. Pivo s niz§im objemem alkoholu neni
pfedmétem dané.

Producenty piva lze délit podle velikosti na malé ne-
zavislé pivovary a pivovary ostatni. Produkce malého
nezavislého pivovaru (véetné piva vyrobeného v li-
cenci) neptekracuje 200 tis. hl. Déle je maly nezavisly
pivovar pravné a hospodaisky nezévisly na jiném pi-
vovaru a plni specifické technologické pozadavky pro-
dukce piva. Malé nezavislé pivovary se dale déli do péti
velikostnich skupin. Zatfidéni ma dopad na miru zda-
néni. Sazba dané pro nejmensi velikostni skupinu ¢ini
50% zakladni sazby dané platné pro pivovary, které
nejsou malymi nezavislymi pivovary. Naopak pro nej-
vétsi velikostni skupinu minipivovara ¢ini sazba dané
90% zakladni sazby dané. Zakon upravuje i pfipadny
ptechod pivovaru z jedné velikostni skupiny do druhé.
Mize k tomu dojit po zjisténi skute¢ného objemu vy-
roby piva na konci kalendainiho roku. Ptipadné rozdily
v datiové povinnosti se vyrovnavaji v dodate¢ném da-
novém piiznani formou naroku na vraceni ¢asti dané
nebo doplatku dané.

Do kategorie pivovart, které nejsou malymi neza-
vislymi pivovary, patii vyrobci s roéni vyrobou piva
presahujici 200 tis. hl. Na piva téchto producentt je
uvalena sazba dané ve vysi 32 CZK/hl a stuperi Pla-
to, ktera je nazyvana zakladni sazbou.

Akciz uvaleny na pivo je také upravovan pied-
pisy vydavanymi v ramci Evropské unie. Podstatna
z hlediska zaméfeni tohoto textu je Smérnice Rady
92/84/EHS o sblizovani spotfebni dan¢ z alkoholu
a alkoholickych napoji, ktera stanovuje minimal-
ni sazby spotiebni dané z piva je na 0,748 EUR za
hektolitr a stupeil Plato nebo 1,87 EUR za hektolitr

Tab. 1 Sazby dané z piva v letech 2009 a 2010 v Ceské republice.

Sazba dané v CZK/hl za kazdé celé procento extraktu puvodni mladiny

SniZené sazby pro malé nezavislé pivovary

Zakladni

Velikostni skupina podle vyroby v hl ro¢né

Rok sazba do 10 000 véetné nad 10 000 do nad 50 000 do nad 100 000 do nad 150 000 do
50 000 véetné 100 000 véetné 150 000 véetné 200 000 véetné

2009 24,00 CZK 12,00 CZK 14,40 CZK 16,80 CZK 19,20 CZK 21,60 CZK

2010 32,00 CZK 16,00 CZK 19,20 CZK 22,40 CZK 25,60 CZK 28,80 CZK

Zdroj: Zdkon ¢. 353/2004 Sb., viastni zpracovani.
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a stupen alkoholu. Pfes uvedenou regulaci akcizu
z piva existuje mezi zemémi Evropské unie konku-
rence samotnych sazeb této dané, coz potvrzuje vy-
zkum, ktery provedl Lockwood a Migali (2009).

3. Vysledky

Provedené zkoumani, jak jiz bylo naznaceno, pfifa-
zuje ke kazdé velikostni skupiné pivovaru tfi restau-
race, u kterych jsou pozorovany a zaznamenavany
ceny piv v obdobi pfed a po zmén¢ sazby spotiebni
dang z piva. Pro kazdou velikostni skupinu pivovaru
P je zvolen konkrétni pivovar s odpovidajici pro-
dukei, kterému jsou pfitazeny tfi konkrétni restaura-
ce R. Dale jsou pozorovany a zaznamenavany ceny
lahvového piva stejnych zvolenych pivovari vSech
velikostnich skupin v ramci tfi velikostnich sku-
pin obchodii. Zadny z obchodii, tedy ani zadny ze
zkoumanych, neni dominantni na trhu s potravinami
(Srédl a Svoboda, 2011).

Ke zméné ceny lahvového piva ve zkoumaném
obdobi doslo pouze ve tiech piipadech, coz je patrné
z tab. 2. Jednalo se vzdy o zvySeni prodejni ceny
0 1,00 CZK, coz predstavuje maximalné 14 % pu-
vodni ceny spotfebitelského baleni piva o objemu
0,5 litru. Ke zmén¢ ceny v restauracich ve zkouma-
ném obdobi doslo ve ¢tyfech zkoumanych obdobich.
Jednalo se o relativné méné vyznamnou zménu ceny,
pfestoze absolutné je vyssi nez v ptipadé lahvové-

ho piva, do 2,00 CZK za pil litru piva. Tato zména
predstavuje maximalné 10% zmeénu ceny pied zvy-
Senim sazby dané z piva v lednu roku 2010.

Produkece, respektive vystava vybraného pivova-
ru, ktery neni nezavislym malym pivovarem, je vys-
$inez 200 tis. hl. za rok. Odpovidajici sazba spotieb-
ni dang z piva pro tento pivovar je tedy 24,00 CZK
za hektolitr a kazdé celé procento extraktu piivodni
mladiny v roce 2009 a 32,00 CZK za hektolitr a kaz-
dé celé procento extraktu ptivodni mladiny v roce
2010. Zaznamenavany jsou prodejni ceny 11° piva
z produkce tohoto pivovaru s obsahem 10,4° extrak-
tu piivodni mladiny neboli stupné Plato.

Primérna cena P je kalkulovana z cen vybra-
nych prodejcti zvoleného piva daného pivovaru.
Zména pramérné ceny je prostym rozdilem prameér-
nych cen jednotlivych porovnavanych obdobi ledna,
unora a biezna roku 2010 vici primérné cené z pro-
since roku 2009.

AOP = 0P, -~ OP,, . (1)

Dailové zatizeni OT je slozeno ze spotfebni dané
z piva E a dané z ptidané hodnoty VAT.

QT =E + VAT . 2)
Spotiebni dan je kalkulovana jako sou¢in hodnoty

extraktu ptivodni mladiny P° a pfislusné sazby spo-
tiebni dané z piva ER.

Tab. 2 Ceny piva velikostnich skupin pivovarii v jednotlivych restauracich a obchodech v CZK.

Pivovar, obchod  12/09 01/10 02/10 03/10

Pivovar, restaurace  12/09 01/10 02/10 03/10

P101 10,90 10,90 10,90 11,90
P102 11,90 11,90 11,90 11,90
P103 11,90 11,90 11,90 11,90
P201 10,90 10,90 10,90 10,90
P202 11,90 11,90 11,90 11,90
P203 10,90 10,90 10,90 10,90
P301 18,90 18,90 18,90 18,90
P302 18,90 18,90 18,90 18,90
P303 18,90 18,90 18,90 18,90
P401 8,20 8,20 8,20 8,20
P402 8,20 8,20 8,20 8,20
P403 8,20 8,20 8,20 8,20
P501 6,90 6,90 6,90 6,90
P502 5,90 6,90 6,90 6,90
P503 5,90 5,90 5,90 5,90
P60O1 14,90 14,90 14,90 14,90
P602 13,90 13,90 14,90 14,90
P603 13,90 13,90 13,90 13,90

PIR1 27,00 27,00 27,00 27,00
PIR2 22,00 24,00 24,00 24,00
PIR3 32,00 32,00 32,00 32,00
P2R1 23,00 23,00 23,00 23,00
P2R2 26,00 26,00 26,00 27,00
P2R3 26,00 26,00 26,00 26,00
P3R1 40,00 40,00 40,00 40,00
P3R2 35,00 35,00 35,00 35,00
P3R3 35,00 35,00 35,00 35,00
P4R1 16,00 16,00 17,00 17,00
P4R2 18,00 18,00 18,00 20,00
P4R3 28,00 28,00 28,00 28,00
P5R1 28,00 28,00 28,00 28,00
P5R2 35,00 35,00 35,00 35,00
P5R3 26,00 26,00 26,00 26,00
P6R1 26,00 26,00 26,00 26,00
P6R2 25,00 25,00 25,00 25,00
P6R3 29,00 29,00 29,00 29,00

Zdroj: autor.
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E=P°xER. 3)

Vysledek je dale nasoben hodnotou 0,5 tak, aby
castka spotfebni dané odpovidala objemu 0,5 litru
piva. Dan z ptidané hodnoty VAT je kalkulovana
z prodejnich cen piva P pomoci ptislusného koefici-
entu pro vypocet dané z ceny vcetné dané pro 19%
a 20% sazbu dang platné v letech 2009 a 2010.

VAT = OP x koef. 4)

Dale je kalkulovana zména datiového zatizeni AT
jako rozdil danovych zatizeni jednotlivych porovna-
vanych obdobi ledna, tinora a biezna roku 2010 viéi
danovému zatiZzeni z prosince roku 2009.

AOT =0T, 0T, . (5)

Zména pramérné trzby AOR je stanovena jako
rozdil zmény ceny AP a zmény dani AT v jednotli-
vych porovnavanych obdobich ledna, inora a biez-
na roku 2010.

AOR = AOP - AOT. (6)

Dopad na kupujici je pak procentnim vyjadienim
podilu zmény ceny na zméné¢ datiového zatizeni
a dopad na prodavajici ¢ini zbyvajici ¢ast zmény
danového zatizeni.

BI =100 x A@GP/AOT. @)

ST =100-100 x A@GP/AOT. )

Z tab. 3 vyplyva, ze primérnd cena piva se zvysila

v piipadé obchodti pouze v mésici bieznu a v ram-

ci restauraci v mésici lednu. Od mésice ledna také
doslo ke zvySeni zatizeni tohoto produktu spotiebni

dani z piva a u restauraci soucasné ke zvyseni da-
nového zatizeni dani z pridané hodnoty umocnéné
valorickou kalkulaci této dané ze zvySené prodejni
ceny. Pfesto, ze primérna cena piva v obchodech
i restauracich diive ¢i pozdgji vzrostla, Cisté trzby
doznaly poklesu vlivem zvySeni zatizeni produktu
danémi. Témér celé¢ zvySené bfemeno dani nesou
kupuyjici, respektive spotfebitelé. Pivovar, respekti-
ve prodavajici, je zatizen pouze velmi malou ¢asti
zvySeného biemene dani s vyjimkou mésice biezna
u obchodu, kdy je jiz zhruba tietina zvyseného bie-
mene dani pfenesena na kupujici.

Vystava nejvétsiho vybraného nezavislého malé-
ho pivovaru, se pohybuje v rozmezi 150 az 200 tis.
hl piva za rok. Odpovidajici sazba spotiebni dané
z piva pro tento pivovar je tedy 21,60 CZK za hekto-
litr a kazdé celé procento extraktu ptivodni mladiny
v roce 2009 a 28,80 CZK za hektolitr a kazdé celé
procento extraktu ptivodni mladiny v roce 2010. Za-
znamenavany jsou prodejni ceny 10° piva z produk-
ce tohoto pivovaru s obsahem 10,4° stupné Plato.

V ramci cen obchodii a restauraci nabizejicich
produkty vybraného pivovaru druhé velikostni sku-
piny byla zaznamenana zména pouze u restauraci
v mésici bfeznu roku 2010, coz je patrné z tab. 4.
Nicméné danové zatizeni vzrostlo jiz od ledna roku
2010 a to vyhradn¢ vlivem zvyseni nominalnich sa-
zeb spotiebni dané z piva a dané z ptidané hodnoty.
V bieznu roku 2010 dochazi k dal§imu zvySeni da-
nového zatizeni v ptipadé restauraci, coz je naopak
zpusobeno ristem primérné prodejni ceny a tedy
valorickou kalkulaci dané z ptidané hodnoty. Pri-
mérné Cisté trzby producenta respektive prodejct ve
vsech porovnavanych obdobich poklesly. Na pocat-
ku roku 2010 nesou veskerou dodate¢nou daniovou
zat€z prodavajici, v bieznu je pak u restauraci zvy-
Sené danové bfemeno rozlozeno mezi prodavajici
a kupujici de facto rovnomeérné.

Tab. 3 Rozklad zvyseného darnového bremene produktu pivovaru prvni velikostni kategorie v CZK.

Obdobi oP AOP oTr AOT AOR Dopad na kupujici (BI)  Dopad na prodavajici (SI)
Obchody
12/09 11,57 - 3,10 - - — —
01/10 11,57 0,00 3,59 0,49 -0,49 0% 100 %
02/10 11,57 0,00 3,59 0,49 -0,49 0% 100 %
03/10 11,90 0,33 3,65 0,55 0,22 60 % 40 %
Restaurace

12/09 27,00 - 5,56 - - — —
01/10 27,67 0,67 6,28 0,72 0,05 93 % 7%
02/10 27,67 0,67 6,28 0,72 -0,05 93 % 7%
03/10 27,67 0,67 6,28 0,72 -0,05 93 % 7%

Zdroj: autor.
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Tab. 4 Rozklad zvyseného darnového bremene produktu pivovaru druhé velikostni kategorie v CZK.

Obdobi opP AOP or AOT AOR

Dopad na kupujici (BI)  Dopad na prodavajici (SI)

12/09 11,23 - 2,92 - -

01/10 11,23 0,00 3,37 0,45 0,45
02/10 11,23 0,00 3,37 0,45 0,45
03/10 11,23 0,00 3,37 0,45 0,45

12/09 25,00 - 5,12 - -
01/10 25,00 0,00 5,67 0,55 0,55
02/10 25,00 0,00 5,67 0,55 0,55

Obchody
0% 100 %
0% 100 %
0% 100 %
Restaurace
0% 100 %
0% 100 %
55% 45 %

03/10 25,33 0,33 5,72 0,60 0,27

Zdroj: autor:

Druhy vybrany nezavisly maly pivovar produkuje
100 az 150 tis. hl piva za rok. Odpovidajici sazba
spotfebni dané z piva pro tento pivovar je tak 19,20
CZK za hektolitr a kazdé celé procento extraktu pu-
vodni mladiny v roce 2009 a 25,60 CZK za hekto-
litr a kazdé celé procento extraktu pivodni mladiny
v roce 2010. Zaznamenavany jsou prodejni ceny 11°
piva z produkce tohoto pivovaru s obsahem 11,0°
stupné Plato.

Pfi zkoumani cen subjekti prodavajicich pivo
vybraného pivovaru dané velikostni skupiny nebyla
zaznamenana zadna jejich zména v daném obdo-
bi, coz je zfejmé z tab. 5. Navyseni danové zatéze
v mésicich roku 2010 je tak zptisobena pouze rus-
tem nominalnich sazeb spotiebni dané z piva a dané
z ptidané hodnoty. Z vySe uvedenych divodi do-
chazi k poklesu ¢istych trzeb producenta respektive
prodavajicich prave o ¢astku ristu danového zatize-
ni. ZvySené bfemeno dani tak celé nese producent
respektive prodavajici, kupujici nejsou zvySenim
daniového bfemene zatizeni viibec.

Vystava dalsiho vybraného nezavislého malé-
ho pivovaru v rozmezi 50 az 100 tis. hl piva za rok
je zatizena castkou 16,80 CZK za hektolitr a kazdé

celé procento extraktu pivodni mladiny v roce 2009
a 22,40 CZK za hektolitr a kazdé celé procento ex-
traktu pivodni mladiny v roce 2010. Identifikovany
jsou prodejni ceny 11° piva z produkce vybraného pi-
vovaru s obsahem 11,2° extraktu ptivodni mladiny.
Zkoumanim primérnych cen prodavajicich pro-
dukt zvoleného pivovaru v tab. 6 bylo zjisténo, ze
zvySeni dafiového zatizeni piva prodejci v podobé
obchodl nezohlednili ve zkoumaném obdobi ve
svych prodejnich cenach, restaurace promitly do
svych cen zvySeni daniového zatizeni v roce 2010 po-
stupné od mésice unora. Zvysovani ¢astek danového
zatizeni v kazdém zkoumaném obdobi roku 2010 je
tak v piipad€ restauraci nejprve zplsobeno ristem
sazeb spotiebni dané z piva a dané z piidané hodno-
ty a dale pak rstem prodejnich cen, respektive valo-
rickou kalkulaci dané z ptidané hodnoty. Cisté trzby
producentd, respektive prodejcti se v mésicich leden
a unor roku 2010 oproti prosinci roku piedchazeji-
ciho snizily. V bieznu dochazi k situaci, kdy zvy-
Seni cen prevySuje zvySeni danové zatéze a zména
Cistych trzeb dosahuje kladnych hodnot. Prodavajici
tedy postupné nenesou zadnou ¢ast zvySeného bie-
mene dani, nasledné nesou ¢ast zvySeného bremene

Tab. 5 Rozklad zvyseného danového bremene produktu pivovaru treti velikostni kategorie v CZK.

Obdobi oP AOP or AOT AOR Dopad na kupujici (BI)  Dopad na prodavajici (SI)
Obchody
12/09 18,90 - 4,07 - - - -
01/10 18,90 0 4,56 0,49 —0,49 0% 100 %
02/10 18,90 0 4,56 0,49 0,49 0% 100 %
03/10 18,90 0 4,56 0,49 —0,49 0% 100 %
Restaurace
12/09 36,67 - 6,91 - - - -
01/10 36,67 0,00 7,52 0,61 0,61 0% 100 %
02/10 36,67 0,00 7,52 0,61 0,61 0% 100 %
03/10 36,67 0,00 7,52 0,61 —0,61 0% 100 %

Zdroj: autor.
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Tab. 6 Rozklad zvyseného darnového bremene produktu pivovaru ctvrté velikostni kategorie v CZK.

Obdobi oP AOP oT AOT AOR Dopad na kupujici (BI)  Dopad na prodavajici (SI)
Obchody
12/09 8,20 - 2,25 - - - -
01/10 8,20 0 2,62 0,37 -0,37 0% 100 %
02/10 8,20 0 2,62 0,37 -0,37 0% 100 %
03/10 8,20 0 2,62 0,37 0,37 0% 100 %
Restaurace
12/09 20,67 - 4,24 - - - -
01/10 20,67 0,00 4,70 0,46 0,46 0% 100 %
02/10 21,00 0,33 4,76 0,52 -0,19 63 % 37 %
03/10 21,67 1,00 4,87 0,63 0,37 159 % -59 %

Zdroj: autor:

dani a nakonec na spotfebitele piesouvaji vice nez
zvy$ené biemeno dani. Situace u obchodt je vyraz-
né jednodussi. Rust danové zatéze v mésicich roku
2010 je zpusoben pouze ristem sazeb spotiebni
dan¢ z piva a dané z ptidané hodnoty. Dochazi zde
k poklesu ¢istych trzeb producenta respektive pro-
davajicich pravé o ¢astku ristu danového zatizeni.
Zvysené bifemeno dani nese producent respektive
prodavajici v plné vysi.

Produkce dal§iho vybraného pivovaru, ktery je
také nezavislym malym pivovarem, se pohybuje
v rozmezi 10 tis. hl. az 50 tis. hl. piva za rok. Sazba
spotiebni dané z piva, kterou je produkce daného pi-
vovaru zatizena, ¢ini 14,40 CZK za hektolitr a kaz-
dé celé procento extraktu ptvodni mladiny v roce
2009 a 19,20 CZK za hektolitr a kazdé celé procento
extraktu ptivodni mladiny v roce 2010. Zjistovany
jsou prodejni ceny 11° piva z produkce pivovaru
s obsahem 10,4° stupné Plato.

V ramci daného obdobi pii zkouméni cen pro-
duktti vybraného pivovaru u prodejcti piva v tab. 7
doslo ke zméné pouze v mésici lednu u vybranych
obchodi. Navyseni danové zatéze v mésicich roku
2010 je dano samotnym ristem sazeb spotfebni dané

z piva a dané z ptidané hodnoty u restauraci, u ob-
chodi je lednové zvyseni danové zatéze multipliko-
vano valorickou kalkulaci dan¢ z ptidané hodnoty.
U restauraci dochazi k poklesu ¢istych trzeb produ-
centa respektive prodavajicich pravé o ¢astku rtistu
datiového zatizeni. Celé vySené bfemeno dani nese
producent respektive prodavajici, kupujici nenesou
zadnou ¢ast tohoto zvyseného biemene dani. U ob-
chodii zvyseni ceny od ledna 2010 téméf tiplné kom-
penzovalo zvySeni dailové zatéze, témef celé zvyse-
ni bfemene dani ptenesly obchody na kupujici.
Vystava nejmensiho vybraného nezavislého ma-
Iého pivovaru dosahuje maximalné 10 tis. hl piva
za rok. Tato produkce vybraného pivovaru je tedy
zatizena nejnizsi sazbou spotiebni dané z piva 12,00
CZK za hektolitr a kazdé celé procento extraktu pui-
vodni mladiny v roce 2009 a 16,00 CZK za hekto-
litr a kazdé celé procento extraktu ptivodni mladiny
v roce 2010. Zaznamenavany jsou prodejni ceny 12°
piva z produkce tohoto pivovaru s obsahem 11,4°
stupné Plato.
piva v tab. 8 nebyla ve zkoumaném obdobi zazna-
menana zadna zména spotiebitelskych cen piva v re-

Tab. 7 Rozklad zvyseného danového bremene produktu pivovaru paté velikostni kategorie v CZK.

Obdobi oP AOP oTr AOT AOR Dopad na kupujici (BI)  Dopad na prodavajici (SI)
Obchody
12/09 6,23 - 1,74 - - - -
01/10 6,57 0,34 2,09 0,35 —-0,02 97 % 3%
02/10 6,57 0,34 2,09 0,35 -0,02 97 % 3%
03/10 6,57 0,34 2,09 0,35 0,02 97 % 3%
Restaurace

12/09 29,67 - 5,49 - - - -
01/10 29,67 0,00 5,94 0,45 0,45 0% 100 %
02/10 29,67 0,00 5,94 0,45 0,45 0% 100 %
03/10 29,67 0,00 5,94 0,45 —0,45 0% 100 %

Zdroj: autor:

40

Rocnik VI— Cislo 10 e Volume VI— Issue 10



Trendy ekonomiky a managementu / Trends Economics and Management

Tab. 8 Rozklad zvyseného dariového bremene produktu pivovaru sesté velikostni kategorie v CZK.

Obdobi oP AOP or AOT AOR Dopad na kupujici (BI)  Dopad na prodavajici (SI)
Obchody
12/09 14,23 - 3,02 - - - -
01/10 14,23 0,00 3,36 0,34 -0,34 0% 100 %
02/10 14,57 0,34 3,42 0,40 -0,06 85 % 15 %
03/10 14,57 0,34 3,42 0,40 —0,06 85 % 15%
Restaurace
12/09 26,67 - 5,00 - - - -
01/10 26,67 0,00 5,44 0,44 0,44 0% 100 %
02/10 26,67 0,00 5,44 0,44 0,44 0% 100 %
03/10 26,67 0,00 5,44 0,44 -0,44 0% 100 %

Zdroj: autor.

stauracich. Rust dafiové zatéze v roce 2010 je tak
opét determinovana vyluéné riistem sazeb spotiebni
dan& z piva a dan& z piidané hodnoty. Cisté trzby
producenta respektive prodavajicich opét logicky
poklesky pravé o ¢astku zvySeného bfemene dani.
Celé zvysené bfemeno dani nese producent respek-
tive prodavajici, kupujici nejsou zvysenim bfemene
dani zatizeni. U obchodli zaznamenavame zvySeni
prumérné ceny v mésici unoru 2010. Jedna se o vy-
znamnou kompenzaci zvySeni dafiového biemene.
Na kupujici tak obchody od tinora pienaseji primér-
né vyznamnou c¢ast, respektive témét celé zvysSeni
danové zatéze.

4. Diskuse a zavér

Dan¢ uvalené na alkohol jsou pomérné¢ vhodnym
nastrojem k feseni fiskalnich problému zemi zasaze-
nych hospodatskou krizi. Dané uvalené na alkohol
vykazuji stabilni vynos, poptavka po nich je velmi
malo elasticka. Pfi potfebé podpory piijmové stran-
ky rozpoc¢tu narusené vypadkem piijmu z ostatnich
dani je mimo jiné mozné zvysit dané uvalené na al-
kohol. Toto tvrzeni lze podpofit vysledky vyzkumu,
ktery provedli Crawford et al. (1999). Vyse spotieb-

niho zdanéni alkoholu podle téchto autorti zdaleka
nedosahuje Grovné, kterd by maximalizovala vynos
téchto dani.

V inciden¢nich analyzach byva hodnota pfesunu
danového bfemene na spotiebitele uvadéna v roz-
mezi 80% az 100%. Analyzy vychazeji z predpo-
kladu, ze pouze zmény dani povedou ke zméné ceny.
Incidence akcizu uvaleného na pivo je v tomto textu
zkoumana z hlediska rozdéleni danového bfemene
na producenty respektive prodavajici pivo v podobé
restauraci a obchodu a jeho spotiebitele v podmin-
kach Ceské republiky. Vychozi charakteristikou je
prodejni cena piva, ktera je v obdobi zmény sazby
spotfebni dan¢ z piva a dané z ptidané hodnoty od
roku 2010 kalkulovana jako primérna pro jednotli-
vé velikostni skupiny jeho producenta.

Pfi zkoumani pfesunti zvySeného dariového bre-
mene nemuzeme potvrdit teoretické predpoklady
o presunu témét celé nebo dokonce celé dodatecné
zatéze na kupujici. Obchodnici pfesunuli na spotie-
bitele primérné pouze 22 % této dodatecné zatéze,
coz je patrné z grafu na obr. 1. Sami pak nesli 89 %
zvySeného daniového bremene. Kalkulace uvede-
nych hodnot je provedena primérem ukazatele
rozlozeni daniového bfemene vSech zkoumanych
obchodniki na zakladé jejich primérného piesunu

#Dopad na kupujici

T T T T T
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w Dopad na prodavajici
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Obr. 1 RozlozZeni zvyseného darniového biemene velikostnich skupin obchodii. Zdroj: autor.
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®Dopad na kupujici
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Obr: 2 Rozlozeni zvySeného danového bremene velikostnich skupin pivovarii. Zdroj: autor.

daniového bfemene ve viech zkoumanych mésicich.
Skuteénost, ze se soucet podilu dariového biemene
nerovna 100%, je zptisoben tim, ze obchodnici na
spotiebitele v nékterych piipadech ptesunuli vice
nez 100 % zvyseného biemene dané. Pak mize podil
spotiebitele dosahovat vice nez 100 %, pfi¢emz po-
dil prodavajiciho je stanoven jako nulovy vzhledem
k nelogické interpretaci zaporné hodnoty zatiZzeni
zvySenym bfemenem dané.

Bylo zjisténo, ze velikostni skupina obchodu
prodavajiciho pivo hraje jistou roli pii rozhodovani
subjektu o preneseni zvySené danové zatéze. Mira
presunu danového bfemene se v$ak ne vzdy snizuje
s velikostni skupinou daného obchodu, proto z to-
hoto hlediska nelze €init jednozna¢né zavéry. Presto
1ze situaci interpretovat tak, ze u vétSich obchodniku

je mira pfesunu danového bfemene vys$i nez pri-
meérna.

Zkoumanim rozlozeni zvySeného bfemene dani
uvalenych na pivo prodavané v restauracich bylo
zjisténo, Ze na spotiebitele bylo pfeneseno 31 % uve-
dené dodatec¢né zatéze. Producenti respektive proda-
vajici pak sami nesli 72 % zvySeného biemene dani
uvalenych na pivo. Kalkulace uvedenych hodnot je
provedena pramérem ukazatele rozlozeni daitového
bfemene vSech zkoumanych restauraci na zakladé
jejich primérného presunu danového bfemene ve
vsech zkoumanych mésicich v ramci nabizenych
produktli pivovard. Skutecnost, ze soucet prumér-
ného bfemene prodavajicich a kupujicich v grafu
na obr. 2 neni roven 100 %, je zpisoben situaci, ke
které doslo v mésici bieznu roku 2010 u zkouma-

100%

90% -

80% -

70% -

60% -

50% -

40% -

30% +
20% -
10% -
0% -

0 01/10 02/10 03/10

H Dopad na kupujici

R 01/10 02/10 03/10

@ 01/10 02/10 03/10

i Dopad na prodavajici

Obr: 3 Vyvoj rozlozeni zvyseného danového bremene v jednotlivych mésicich roku 2010. Zdroj: autor.
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Obr. 4 RozlozZeni zvySeného dariového bremene obchodnikii a restauraci. Zdroj: autor.

ného produktu pivovaru ¢tvrté velikostni kategorie.
Prodejni cena piva se zvysila o vice nez zvySeni da-
nového zatizeni a tak lze fici, ze prodavajici vyuzil
situace, pienesl na kupujici vice nez zvySené daniové
bfemeno a tak si paradoxné v situaci ristu danové
zatéze zvysil své Cisté trzby. I tak ale, podobné jako
v pfipadé obchodniki, nemizeme tvrdit, Ze bieme-
no, které nese prodavajici je zaporné. Toto biemeno
je nulové, protoze prodavajici nenese zadnou Cast
zvySeného biemene dané. Tak mize soucet hodnot
bfemene prodavajiciho a kupujiciho dosahnout hod-
not pievysujicich 100 %.

Dalsi zjisténou skutecnosti je, Ze existuje zavis-
lost mezi pfesunem zvySeného daniového biemene
a velikostni skupinou produkujiciho pivovaru. S ris-
tem produkce pivovaru roste mira ptesunu danového
bfemene na kupujici. Mira dafiového piesunu je tedy
spjata s pozici daného producenta na trhu. S rostou-
cim podilem na trhu se zvySuje tendence k piesou-
vani dariového bfemene na spotiebitele.

Na zaklad¢ provedeného zkoumani je také mozné
formulovat zavéry ohledné ptisobeni faktoru casu pii
pfesouvani danového biemene na spotiebitele. Se
zvySujicim se ¢asovym odstupem od danové zme-
ny jednoznaéné nartista presun zvyseného danového
bfemene dané na spotiebitele u restauraci i obchod-
nikd, coz je patrné z grafu na obr. 3. Je mozné, ze
i v nasledujicich mésicich by dochéazelo k dalsimu
zvySovani podilu datiového biemene neseného spo-
trebiteli. Je vSak tfeba brat v potaz to, Ze ¢im delsi
je zkoumané obdobi tim vice vysledky determinuji
jiné nez danové faktory. Proto byly zvoleny pravé
tfi mésice roku 2010 jako obdobi dostate¢né dlou-
hé k tomu, aby producenti respektive prodavajici
promitli do svych cen zvySené danové biemeno jak
uznaji za vhodné, a soucasné dostatecné kratké ob-
dobi k tomu, aby byly vysledky vyznamné zkresleny
jinymi nez danovymi skute¢nostmi.

Primémé dle ptedchozich dil¢ich kalkulaci ob-
chodnici a restaurace presunuji na spotiebitele
v prvnim mésici po uvedeni dafiovych zmén v plat-
nost 14% zvySeného bfemene. Mira pfesunu dario-

vého bifemene se postupné zvysuje v mésici unoru
na 25% a nakonec v breznu dosahuje 41 %, coz je
de facto trojnasobek lednové hodnoty. S timto vyvo-
jem koresponduje postupné snizovani podilu dano-
vého biemene neseného restauracemi a obchodniky
z lednovych 89% na 81 % v tnoru a nakonec 72 %
v bieznu roku 2010.

Porovnanim primérné hodnoty ptesunu zvyse-
ného danového bfemene v Grafu 4 zjistujeme, ze
restaurace na spotiebitele pfesunuly 31% dodatec-
ného bfemene, oproti 22% piesunu obchodniku.
Diferenci lze pfisoudit silngjsimu konkuren¢nimu
tlaku v ramci obchodnikli oproti restauracim. Spo-
tiebitel je zfejmé cenové citlivéjsi pii nakupu pro-
duktu v obchodé¢, nez v ramci restauracnich zafizeni,
kde hraji roli i méné objektivni neZ cenové skutec-
nosti.

Globalné bylo kalkulaci primérnych hodnot dil-
¢ich vysledkt dosavadniho zkoumani zjisténo, Ze
na spotfebitele je pfesouvano 27 % zvySené danové
zatéze, coz je patrné z grafu na obr. 4. Ostatni dotce-
né subjekty na trhu, at’ se jedna o producenty (pivo-
vary) restaurace nebo obchodniky nesou prumérné
81% uvedeného bfemene. V jejich pfipadé muze
dochézet k realizaci takzvaného danového piesunu
dozadu, tedy na dodavatele vyrobnich faktorti v po-
dobé surovin, pracovnich sil, atd. Tyto skute¢nosti
vsak lze tézko objektivné zkoumat a kvantifikovat.

Zjisténé hodnoty miry vyznamné nekoresponduji
s obecnymi zavéry ptijimanymi odbornou i Sirokou
vetejnosti v oblasti pfesunu dafiového biemene spo-
ttebnich dani. Kalkulovand mira dailového ptresunu
zvySené zatéze piva spotiebni dani a dani z ptidané
hodnoty na spotiebitele restauracemi i obchodniky
je vyrazné nizs§i a neodpovida predpokladiim o tom,
ze celé nebo téméf celé zvysené biemeno dané nese
vzdy spotiebitel. Obecné zavéry piedpokladaji kon-
stantni poptavané mnozstvi, tedy neelastickou po-
ptavku po produktech zdanénych spotiebni dani.
Tuto skutecnost sice lze v pfipadé piva pfijmout,
nicméné jednotlivé subjekty museji pocitat s tim, ze
spotiebitel s neménnou poptavkou se bude rozhodo-
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vat mezi pivy jednotlivych znacek, mezi obchody,
kde bude produkt nakupovat a také mezi restaura-
cemi, ve kterych bude pivo konzumovat. Zde je jiz
nutné pfipustit, Ze cena je vyznamnym faktorem pti
spotiebitelském rozhodovani. V ptipadé obchodu je
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